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Castilla y Ledn

Se promociona en Madrid

* El castizo Mercado de San Anton, en el corazon de la capital
de Espariia, fue el escenario, de la presentacion de la oferta

turistica otonial de Castilla y Leon

on la enogastronomia como
hilo conductor, la Consejeria de

Cultura y Turismo de la Junta  Unos datos que la Junta de Castilla y }__! A
de Castilla y Ledn present6 en Madrid Ledn busca afianzar y mejorar de cara a ih i) Junta de
su oferta turistica de cara a los préxi-  los proximos meses en lo que a turismo Castilla y Ledn

mos meses. Una propuesta protagoni-
zada por la micologia, el enoturismo,
el patrimonio cultural y los bosques
dorados de la Regién, que ya prepara
la celebracion de importantes eventos
como el “lll Congreso Internacional de
Micologia, Soria Gastronémica” o el ya
tradicional ‘Buscasetas.

LaConsejera Alicia Garcia Rodriguez,
hizo hincapié en “la importancia de la
Comunidad de Madrid como princi-
pal mercado emisor de turistas nacio-
nales hacia los destinos castellanos y
leoneses, ademas de ser el principal
punto de entrada para buena parte del
turismo extranjero que llega hasta la
Regidén”. De hecho, a lo largo de 2011,
un 28,29% de los visitantes nacionales

procedia de Madrid, con un total de
5.018.785 millones turistas madrilefos.

de interior se refiere.

Y para conseguirlo, la Consejeria se
ha planteado incidir en la desestaciona-
lizacidn de la oferta turistica a través de
campanas promocionales como la que
se present6 en Madrid, “Castilla y Ledn
es Otono". Una propuesta formada por
cuatro tematicas: Vifedos, Micologia,
Patrimonio Cultural y Bosques Dorados.
“La enogastronomia es, por tanto, uno
de los ejes sobre los que girard la estra-
tegia de los proximos meses y donde
la colaboracién publico-privada resulta
fundamental a la hora de optimizar los
recursos turisticos y su internacionali-
zacion”, afirmé Alicia Garcia.

Eventos como el /Il Congreso
Internacional de Micologia, Soria
Gastrondmica -29 y 30 Octubre- la
Semana de la Tapa Micoldgica —del 20 al
30 de Octubre-, también en la capital
soriana, o el Buscasetas, propuesta gas-
trondmica que tiene lugar a lo largo y
ancho de toda la geografia castellano y
leonesa, del 2 al 11 de Noviembre.

De hecho, durante la presentacion,
los asistentes participaron en una acti-
vidad enogastronémica que les per-
mitié degustar una buena muestra de
productos de Castilla y Ledn, de una
forma ludica e interactiva, y que encon-
tré en la terraza del madrileio Mercado
de San Antén un marco inmejorable.

La cosejera de Cultura y Turismo, Alicia Garcia
Rodrigez, durante la presentacion

También se record6 las Ciudades
Patrimonio, las propuestas de turismo
urbano y familiar que ofrecen cada
una de las nueve capitales de provin-
cia de Castilla y Le6dn y Las Edades del
Hombre. Esta ultima exposicién, bajo
el titulo de “Monacatus’, admirar en la
localidad burgalesa de Ofia. Una opor-
tunidad Unica para 138 piezas Unicas
que, por vez primera, abandonan la
clausura de los conventos y entre las
que se encuentran piezas de Zurbaran,
El Greco o Francisco de Goya.

Por otro lado, el conjunto de las
Ciudades Patrimonio de Castilla y Leodn,
Avila, Salamanca y Segovia, ha lanzado
la iniciativa del Pasaporte Patrén. Un
proyecto que permite al viajero disfru-
tar de numerosas ventajas y promocio-
nes si deciden visitar los tres destinos y
sellan sus pasaportes en las respectivas
oficinas de turismo. @
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Elaboraun
Plan de Accion
de Promocion

Turistica

* Para su creacion,
se contard con la
participacion de
operadores del sector,
profesionales o expertos
conocedores del destino

a Consejeria de Turismo y
LComercio, que dirige Rafael

Rodriguez, ha comenzado a
elaborar un Plan de Accién en mate-
ria de promocién turistica para el
ano 2013. Con la intencion de que
el proceso de creaciéon del mismo
sea “ampliamente participativo’, la
institucion contara con operadores
del sector, profesionales o expertos
conocedores del destino andaluz.

Rafael Rodriguez,
explicd que “el turis-
mo se ha mostrado
como el sector que
mejor soporta la
actual crisis econé-
mica, consolidando-
se como el principal
motor econdémico
de Andalucia, y que
la tremenda com-
petencia que existe
entre los diferentes
destinos obliga a
Andalucia a realizar
un esfuerzo extraor-
dinario para reforzar nuestra marca
en los mercados consolidados y abrir
nuevos espacios en mercados emer-
gentes”.

Dentro del Plan de Accion, se
incluiran las diferentes estrategias
que acuerden los patronatos de
turismo. Para ello, el consejero estd
realizando una ronda de reuniones
con cada uno de los presidentes
de los entes turisticos de las dipu-
taciones provinciales para recabar
propuestas y definir acciones con-
juntas. ©
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Se convierte
por primera vez en
destino del turismo
senor europeo
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*  La Region aportard unas 2.000 plazas hoteleras de la zona del La Manga y el Mar Menor

tando por el turismo para poder salir
e la crisis. Por ello acaba de ser ele-
gida como destino del Programa “Turismo
Serior Europa” un proyecto de Turespaia
que gestiona la Sociedad Estatal para
Gestion de la Innovacion y las Tecnologias
Turisticas (Segistur), para organizar viajes
en grupo, parcialmente bonificados, con
el fin de que europeos mayores de 55
afnos viajen a nuestro pais en temporada
media y baja.

I a Region de Murcia continta apos-

Es la primera vez que la Regién de
Murcia se ha presentado a esta iniciati-
va que se puso en marcha el afo 2009.
Los destinos seran La Manga y el Mar
Menor, integrados por los Ayuntamientos
de Cartagena y San Javier, Los Alcazares y
San Pedro del Pinatar.

En total se distribuiran 20.000 plazas
hoteleras de cuatro estrellas entre todos
los municipios espanoles incluidos en el
programa, de las que unas 2.000 serdn
aportadas por Murcia. @

El sector turistico espanol registro un
superavit de 13.063,7 millones de euros en
el primer semestre del a0

* Segiin los datos de la balanza de pagos publicada por el Banco de Esparia,
el sector turistico y de viajes registro un superavit de 13.063,7 millones de
euros en el primer semestre del anio, lo que supone un incremento del 0,9%,
con respecto al alcanzado en el mismo periodo del afio anterior

sos de 18.270 millones de euros de

enero a junio, un 0,1% mas, frente a
unos pagos de 5.206,2 millones de euros,
un 1,7% menos.

En junio, el superavit del sector alcanzé
los 3.247,1 millones de euros, un 2,1% mas,
como consecuencia de unos ingresos de
4.379,8 millones de euros, un 1,9% mas,
y unos pagos un 1,1% mas altos, hasta
1.132,7 millones de euros, con respecto a
los realizados un afo antes.

En el mes de junio visitaron Espafa
seis millones de turistas internacionales, lo
gue supone un 4,7% mas que en el mismo
mes de 2011, acumulando asi dos meses
al alza después de caer en abril un 1,7%,
mes en el que retornd a niveles de 2009.

La actividad turistica registré una
mejoria en junio, tras el parén sufrido
en abril, con un aumento del 8,7% en el
gasto de los turistas extranjeros que conti-
nuaron la senda experimentada en mayo,
después de retroceder en abril un 4,3%.

El Gobierno ya anticipé que la activi-
dad turistica no creceria tanto este afno.
Las previsiones hasta septiembre sefia-

EI aumento se debe a unos ingre-

laban que se alcanzaran los 46 millones
de turistas extranjeros, lo que supone un
1,5% mas con respecto al mismo perio-
do del afno anterior, con un aumento del
gasto del 3,5%, hasta 44.000 millones de
euros, un 3,5% mas, segun el tltimo infor-
me Coyuntur, elaborado por el Instituto de
Estudios Turisticos (IET).

Segun los ultimos datos, Espafia reci-
bié en los siete primeros meses del afio un
total de 32,8 millones de turistas interna-
cionales, un 3,3% mas, con un incremento
del gasto del 6,4% con respecto al mismo
periodo de 2011. @
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