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RECUERDOS, HELICESY TURBINAS

(por Alberto RUMSCHISKY)

stébamos en una puerta de
embarque del aeropuerto
de Miami, esperando subir
a avion para un vuelo de
enlace, y lasalida se demo-
raba sin que se nos explicara €
motivo. Al rato, vimos que un equi-
po de limpiadores mayor delo habi-
tual sdia del finger, y por fin nos
[lamaron a embarcar. Resultd que
conocia yo a mecénico asignado a
ese vuelo, con quien pude charlar
en un momento de tranquilidad, y
me contd que €l avion habiallegado
aMiami después de un vuelo trans-
continental que habia sufrido turbu-
lencias durante gran parte del vigje,
y que eso habia requerido un traba
jo de limpieza fuera de lo comun.

M i interlocutor me dijo que,
aparentemente, varios pasa-
jeros “habian perdido el control de
sus funciones organicas’ y que los
limpiadores habian tenido que eli-
minar del techo del avion unas
manchas que incluian vino tinto,
café, vomitos e, increiblemente,
algo que parecia ser lapiz de labios.
La historia era que e comandante
habia encendido |a sefial de gjustar-
se los cinturones a tener slbita-
mente aviso de unaturbulencia muy
préxima; y que cuando tres azafatas
comenzaron a recorrer €l pasillo
para comprobar que los pasgeros
habian hecho o que correspondia,
salieron de pronto despedidas hasta
chocar con el techo del avidn. Lo
mismo les habia sucedido a cinco
pasajeros que no hicieron caso del
aviso.

esde luego que he sufrido tur-
bulencias en mucha ocasiones,
pero lo més grave que llegué a ver
fue volar hacia el techo bandejas y
piezas del servicio de comidas que

todavia no habian sido retiradas. Y
no pude dgjar de pensar en como
estaria la persona cuyos labios ha-
bian besado €l techo de aquel avioén.
Pero si se me ocurrio investigar un
poco acerca de las turbulencias, que
los técnicos describen como “una
imprevista corriente de aire que se
desplaza de modo irregular”, y que
a menudo ocurre inesperadamente.
Las mas frecuentes se presentan
cuando se vuela en las proximida-
des de una tormenta, pero también
volando entre las nubes, volando
sobre montafias con un viento fuer-
te, volando a gran altura cerca de
corrientes de aire, volando con un
sistema atmosférico frontal, y
volando dentro de una masa de aire
en laque se producen cambios muy
pronunciados de temperatura. Se
pueden sacar diez conclusiones:

1.Todas las turbulencias son el
resultado de la colision de masas
de aire que se mueven a veloci-
dades diferentes;

2. Hay turbulencias ligeras, media-
nas y graves. Las ligeras son
como los botes que da un vehicu-
|lo en una carretera con baches;
la mediana se parece a lo que
sucede a un coche con traccion
en las 4 ruedas a recorrer un
terreno accidentado; y con la
grave se tiene la sensacion de
haberse subido ala montafia rusa
de un parque temético, pero es
menos divertido;

3.“CAT” (clear air turbulence, tur-
bulencia con aire despgjado), se
produce cuando no hay nubes,
pero se pasa de una masa de aire
que se mueve lentamente a otra
gue lo hace a dta velocidad, o a
una corriente de aire;

4. La “turbulencia de estela’ es la
que crean otros aviones volando

en las proximidades, y que pro-
vocan algo asi como “tornados
horizontales’ que se levantan de
los extremos de las aas;

5. Hay més turbulencias cuando se
vuela sobre tierra que sobre el
mar, y las mas severas ocurren
cuando se va de norte a sur (o
viceversa) que de este a oeste (0
viceversa). Posiblemente | as peo-
res se producen sobre el ecuador;

6. Son més frecuentes en invierno
que en verano, porque en la esta-
cion fria hay mas sistemas fron-
tales con fuertes vientos;

7. El término “bolsa de are’” o
“pozo deaire” esunadescripcion
erronea inventada por un perio-
dista durante la | Guerra
Mundial. Aungue se tiene la sen-
sacion de que el avion se precipi-
ta muchos cientos de metros, en
realidad es muy raro que sean
mas de cien metros. Lo que pasa
es que la caida es muy stbita;

8. El cambio répido de la direccidn
del viento en una distancia corta,
se Ilama “corte de viento” y es
una turbulencia especialmente
peligrosa durante el aterrizaje o
el despegue, porque €l avidn
tiene poco tiempo o poca atura
para poder recuperar la normali-
dad;

9. Es préacticamente imposible que
una turbulencia haga desprender
las das del avidn, porque éstas
son especialmente flexibles;

10. Lo mas importante: las turbu-
lencias son la causa principa de
las lesiones sufridas por los pasa-
jerosy el persona de vuelo.

En suma Hay que gustarse los
cinturones, sin excepcion, cuando
se nos sefidla que lo hagamos. No
hay excusa; ni siquiera para ir a
lavabo a pintarse los labios. Q@
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vueling  Conquista € territorio Barajas

urante la rueda de prensa
D celebrada en Madrid el
pasado 5 de Septiembre el
presidente de Vueling, José Miguel
Abad y el consejero delegado,
Carlos Mufioz informaron a los
medios de comunicaciéon de los
objetivos de la compariia, en espe-
cial con referencia a la expansion en
Barajas.
Vueling estrena la temporada de
invierno con el objetivo de conquis-

tar el territorio Barajas. La compafia  pe jzda. a dcha.: Carlos Mufioz y José Miguel Abad,

estd aumentando sus operaciones

en Madrid y prevé situarse entre las

4 primeras aerolineas del principal
aeropuerto de Espafa. En Barcelona,
Vueling se situé en la cuarta posicion tan
solo tras 18 meses de operaciones, y este
verano ya ha alcanzado la tercera posi-
cion.

El plan que ha disefiado la aerolinea
impulsa las rutas domesticas, dobla las
internacionales y multiplica con Barcelona,
esperando trasportar casi un millén de
pasajeros en Barajas durante la temporada
de invierno.

La compafia alcanzara los 17 aviones
en febrero de 2007. de los cuales 7 estaran
basados en Madrid.

Vueling aumentara el nimero de opera-
ciones durante la préxima temporada de
invierno. De 16 vuelos diarios durante el

consejero delegado y presidente de Vueling
durante la rueda de prensa

periodo anterior pas6 a operar 40. Con un
impulso decisivo a las rutas domésticas.
Inaugurando a Santiago de Compostela,
Granada y Bilbao y se incrementan hasta 5
las conexiones con Barcelona.

Vueling aunque desde sus comienzos
como compafia on-line la venta de pasaje
lo hace directamente, Gltimamente ha lle-
gado a acuerdos con las Agencias de
Viajes El Corte Ingles, Marsans y Barcel6
para que emitan billetes, ahora bien en
este acuerdo no existe comision por dichas
ventas ya que las agencias cobran parte
del coste del pasaje los gastos de gestion
correspondientes. Segun Carlos Mufios,
estas ventas representan un cuatro o cinco
por cientode las ventas de la compafia.Q

SAS

AS, con el fin de ofrecer soluciones
Sinteligentes y eficaces a sus viaje-

ros de negocios ha ofrecido en
cooperacion con el gigante de telefonia
movil Sony Ericsson, durante el mes de
junio, a sus pasajeros en los vuelos entre
Arlanda (Suecia) y Nueva York, lo dltimo
en tecnologia movil de dicha compania.

La tecnologia Sony Ericsson probada
en los aviones de SAS durante el mes de
junio ha estado conectada a NetAccess,
la conexion a Internet de alta velocidad
ya incorporada a todos los aviones de
SAS de largo recorrido, y no a la red de
moviles convencional.

Segun Manuel Tchlalian, director de
marketing de SAS para Espafia y
Portugal, “no es casual que nuestra com-
pafia fuera la primera en universalizar la

y Sony Ericsson se asocian para ofrecer
servicios de telefonia movil a bordo

conexion a Internet, ofreciendo acceso a
la red a los pasajeros de todas las cate-
gorias en nuestros aviones de largo reco-
rrido. El proyecto de telefonia con Sony
Ericsson es otra prueba del compromiso
de SAS por aplicar la tecnologia para
mejorar, en la medida de lo posible, las
opciones y la calidad de nuestro servicio
a bordo”.

Ademas de comprobar la eficacia del
uso de teléfonos mdviles, los pasajeros
de los vuelos Arlanda-Nueva York han
podido también acceder al nuevo portal
SAS Mobile www.sasmobileportal.se.

AL VUELO

* Iberia ha lanzado 6 nuevas versiones de
su pagina web en Cuba, Egipto, Marruecos,
Rusia, Sudafrica y Turquia. Con éstas son
ya 37 las adaptaciones de Iberia.com que
abarcan todos los paises con destinos de
Iberia en América, Europa y Africa, a
excepcion de Guinea Ecuatorial, Nigeria y
Senegal.

A todas estas versiones se puede acceder
facilmente a través de www.lberia.com. Q

* El Colegio Oficial de Pilotos de la Aviacién
Comercial (COPAC) considera que la
Instruccion de la Secretaria de Estado de
Seguridad, segun la cual los agentes de las
Fuerzas y Cuerpos de Seguridad del
Estado que no estan de servicio no podran
llevar armas en las cabinas de los aviones,
es una medida positiva que ampara y ratifi-
ca en parte la postura del COPAC, pero
insuficiente, ya que esta Institucién es con-
traria a la presencia de armas de fuego en
cabina en cualquier situacion.

Desde hace afnos el COPAC ha alertado
a la autoridad aeronautica y a los respon-
sables de los Cuerpos y Fuerzas de
Seguridad del Estado del vacio normativo
existente sobre el transporte de armas de
fuego a bordo de aeronaves civiles, asi
como de los riesgos que dicho transporte
podia suponer para la seguridad de los
vuelos.Q

* US Airways Group ha realizado un nuevo
pedido en firme de siete A321-200.
Simultdneamente ha convertido ocho pedi-
dos anteriores de la Familia A320 (de siete
A319 y un A320), en ocho A321. La com-
pafiia no ha anunciado todavia la seleccion
de los motores para estos aviones. Cada
uno de los 15 nuevos A321 acomodaran
183 pasajeros en dos clases.Q

* Boeing prevé que el mercado de nuevos
aviones comerciales alcance los 2,6 billo-
nes de délares en los préximos 20 afios.
Los nuevos aviones cubriran el aumento
anual del trafico de pasajeros (estimado en
un 4,9% anual), y el incremento previsto en
el tréfico aéreo de carga (6,1% anual).

Se prevé una demanda de aproximada-
mente 27.200 nuevos aviones comerciales
(tanto de pasajeros como de mercancias),
doblando la flota mundial para el afio 2025.
La gran mayoria de los nuevos aviones
seran reactores de pasillo tnico y doble.Q

* Monarch ofrecera un nuevo vuelo desde
Ibiza a Birmingham. También comenzara a
volar a Londres-Luton con cinco vuelos
directos semanales.

El nuevo servicio comenzara el 24 de
mayo de 2007, con tarifas de lanzamiento
desde solo 25 € por trayecto, excluyendo
tasas. Los asientos pueden adquirirse
desde la pagina web de la compania
www.flymonarch.com o llamando al 800

099 260.Q




IBERIAY

Vuelos a Europa desde
s0lo 10 €iday vuelta

beria ha lanzado una oferta especial
I para volar a distintas ciudades euro-
peas desde s6lo 10 € ida y vuelta.

En concreto, Ginebra, Lisboa,, Milan,
Paris o Roma desde Madrid; Amster-
dam, Milan, Roma y Venecia teniendo
como origen Barcelona; y también la
ruta Valencia-Paris.

Esta oferta, que no requiere compra
anticipada, es valida para viajes que se
inicien hasta el 30 de noviembre de
2006. Estos ventajosos precios no inclu-
yen tasas, cargos por emision, ni recar-
go por combustible. @

Companias Aéreas

Ginebraya es nuevo
destino con hillete
electronico

* Ademas, Aeroméxico se une a las
aerolineas en las que se puede utili-
zar € billete electronico al combinar
vuelos con | beria.

inebra es el nuevo destino de
G Iberia al que se puede volar con

el billete electrénico o billete sin
papel. Con esta nueva incorporacion, la
emision de billete electrénico ya es posi-
ble en practicamente todas las rutas de
Iberia, y tan sélo quedan pendientes
cuatro destinos internacionales opera-
dos por Iberia Regional Air Nostrum a
los que todavia no se permite esta
modalidad (Basilea, Cagliari, Napoles y
Pisa). Recordemos que el pasado julio
también incorporé Lagos. @

IBERIAF

n los siete primeros meses del
Ear’lo, la pagina web de Iberia ha

incrementado sus ventas un 48
por ciento respecto al mismo periodo
de 2005, hasta rozar los 271,5 millones
de euros. El 71 por ciento de esas ven-
tas se realizaron en Espana, lo que
supone mas de 192 millones de euros,
y un crecimiento respecto al mismo
periodo del afio anterior del 42 por
ciento.

También las 36 versiones de la pagi-
na web de lberia en Europa, Africa,
América y Oriente Medio incrementa-
ron sus ventas hasta acercarse a los
80 millones de euros, un 85 por ciento
mas que de enero a julio de 2005.

En estos siete meses, se han emiti-
do a través de l|beria.com cerca de
30.000 billetes electrénicos para

IBERIA.COM
| ncrementa sus ventas
un 48 por ciento

Puente Aéreo, lo que supone unas
ventas de 4,5 millones de euros. En
abril de 2005, Iberia se convirtié en la
primera compafiia en facilitar el billete
electrénico (o billete sin papel) en tra-
yectos que no admiten reserva como el
Puente Aéreo. Q

IBERIAY

ria ha recibido un nuevo avion
ﬁbus A-320, matricula EC-JSK, al
que ha bautizado con el nombre de
“Ciudad Encantada”. Esta aeronave,
destinada a cubrir rutas nacionales,
europeas y africanas, esta configurada
para transportar a 171 pasajeros. Con
esta nueva incorporacion, Iberia dispo-
ne ya de 62 aviones Airbus A-320 y un
total de 87 de la familia Airbus A-320,
que comprenden los modelos A-319, A-
320 y A-321.

Se trata del segundo avién del mode-
lo Airbus A-320 y el cuarto de la flota de
corto y medio radio de Iberia que integra
la nueva configuracion de cabina de pasa-

jeros. @

Recibe un nuevo AirbusA-320

El A320 “Benalmédena”, primer
avién recibido de este modelo

IBERIAF E! 18 por ciento delosclientesya utilizan €l Auto Check-In

| 18 por ciento de los clientes de
Elberia ya utilizan los servicios de
auto facturaciéon que ofrece la
compahia, el auto check-in online al que
se accede a través de Iberia.com y las
maquinas de auto check-in situadas en
aeropuertos y hoteles.
A través de ambos servicios, Iberia
distribuye una media semanal de mas

de 100.000 tarjetas de embarque, de
las cuales el 48% se emiten en las
maquinas de auto check-in situadas en
aeropuertos y hoteles, un 8% en las
maquinas de auto facturacién especifi-
cas para los clientes del Puente Aéreo,
y el 44% restante a través de
Iberia.com. Q
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IBERIAY

Tres nuevos contratos
para mantenimiento

* Revisard en exclusiva los motores de |a flota Boeing B747

de Continental Airlines.

* Air Madrid renueva sus contratos de mantenimiento y

asistencia.

nuevos contratos para la revisién y
asistencia de aviones y componen-
tes de importantes operadores y compa-
fifas aéreas. En concreto, Ultimamente
ha renovado su acuerdo con la Armada
Espafiola y ha firmado nuevos contratos
con Continental Airlines y Air Madrid.
Con Continental Airlines, se ha firma-
do un contrato en exclusiva por el que
Iberia Mantenimiento dara servicio a los
motores Rolls-Royce RB211-535E4-B,
que equipan la nueva flota de Boeing
757-300 de la compafia norteamerica-
na. Para llevar a cabo estas verificacio-
nes, lberia acondicionara su banco de

I beria Mantenimiento ha firmado

pruebas, de forma que sera todavia mas
competitiva en los trabajos en estos
motores.

Asimismo, Air Madrid ha renovado los
contratos de mantenimiento con lberia;
éstos cubren el mantenimiento y servicio
de los Airbus A330 y A340, manteni-
miento de ruedas y frenos y los trabajos
inherentes a componentes, prestacion
de equipos, Utiles y herramientas y la
realizaciéon de otros servicios en linea,
asi como el mantenimiento de los moto-
res CFM56-5C.

Iberia, da servicio a mas de 100 clien-
tes de todo el mundo. Sé6lo en 2005 se
hicieron revisiones a 957 aviones, 140
motores, 42 APU (motores auxiliares) y
46.856 componentes. Esta division se
ha impuesto el objetivo de duplicar su
facturacion a terceros en el transcurso
del actual Plan Director de la compafiia
(2006-2008) gracias a la especializa-
cién, precisamente, en mantenimiento
de motores, componentes y segmentos
de mayor valor afiadido. @

goria y seriedad de una linea aérea.

cion comercial. @

Lo que no debe hacer una Linea Aérea

Una campaia impresentable

primeros de septiembre hemos asistido a una campafa por parte de la
linea aérea Rynair en Barcelona, en la cual, dicha compafia ponia en
marcha una promocion impresentable y que dice muy poco de la cate-

Creemos que la ejecutiva de Marketing y Ventas en Espafa de Rynair deberia
pensar mejor sus campanas de publicidad antes de hacer algo como los realiza-
do, que esta totalmente fuera de la ética comercial.

Lo que no esperaba Runair, era que su “genial idea” iba a ir contra ellos y dejar
ademas una imagen tan deplorable de la compafia que tardar4d mucho en olvi-
dar el cliente y que esperamos que no vuelva a suceder por el bien de la avia-

Las pancartas se vuelven contra Ryanair
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RyanAir, desbordada en su acto vuelos a quicnes
critico con la gestion de Iberia sc manifiesten este
e | | Mmes conira lherdn
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IBERIAY

Nuevos destinos a su
servicio defacturacion
por Internet

* Marsella, Estrasburgo, Nantes y
Toulouse son los cuatro nuevos aero-
puertos en los que se acepta la tarjeta
de embarque emitida a través de

| beria.com.

pasado julio, los aeropuertos de

Marsella, Estrasburgo, Nantes vy
Toulouse a su servicio de facturacién
online, de forma que en todas las ciuda-
des francesas desde las que vuela
Iberia se acepta la tarjeta de embarque
emitida a través de Internet.

Con estas incorporaciones son ya 26
los aeropuertos europeos que permiten
la facturacién online; ademas, este ser-
vicio esta disponible en todos los vuelos
nacionales, a excepciéon del Puente
Aéreo. Préximamente se extendera este
servicio al resto de los destinos de la red
de Iberia que no requieran verificacion
de documentacion. Q@

I beria ha incorporado, desde el



o
Spanair

Récords en pasaj eros
en e puente a&reo
Barcelona-Madrid

* En e mes de junio la compafia
alcanzdé un 32,2% de cuota de
mercado, |0 que supone un nuevo
récord para Spanair

panair ha transportado el pasado
S"\t:‘nio en el Puente Barcelona-
adrid un total de 135.285
pasajeros, con un crecimiento con
respecto a junio de 2005 del 14%.

La compafia ha incrementado su
capacidad en un 12% y en 2.2 puntos
porcentuales el factor de ocupacion
alcanzando el 75,1% con respecto al
ano pasado.

La mayor cifra dada por el factor de
ocupacioén se ha registrado los viernes
con un 81,6%, lo que representa una
media de pasajeros transportados al dia
de 4.500. Por otro lado, esta media
asciende situandose en 5.200 al dia, si
se tienen en cuenta los pasajeros trans-
portados los dias laborables, de lunes a
viernes. Q

Companias Aéreas

o
Spanair

partir del 29 de Octubre Spanair
A pone en marcha 5 nuevas rutas

en el mercado doméstico enla-
zando la ciudad de Madrid con Granada,
San Sebastian y Almeria, asi como
Barcelona con Valencia y Granada.

El lanzamiento de este plan de expan-
sién disefado y dirigido al segmento de
empresas permitira a la compafia pasar
del 25% al 40% de cuota de mercado en
tres afos, reduciendo los precios en
estas rutas en torno al 50% y favore-
ciendo un crecimiento de mercado supe-
rior al 75%.

Con estos nuevos destinos Spanair
transportara a mas de 400.000 pasaje-
ros adicionales en 2007, ofreciendo un
producto multifrecuencia y excepciona-
les horarios de ida y vuelta. Q

5 nuevas rutas domésticas dentro
de su plan de expansion

9

Madrid-Granada: 6 frecuencias diarias
Barcelona-Granada: 4 frecuencias diarias
Madrid-Almeria: 6 frecuencias diarias
Barcelona-Valencia: 6 frecuencias diarias
Madrid-San Sebastian: 4 frecuencias diarias

oz
Spanair Nuevaruta

entre Madrid y Stuttgart

partir del 29 de Octubre Spanair
A une las ciudades de Madrid y

Stuttgart, ofreciendo un vuelo
diario de ida y vuelta todos los dias de la
semana, con horarios especialmente
adaptados a las necesidades del pasa-
jero de negocios.

Con este nuevo vuelo directo amplia
su red de vuelos regulares entre Espafia
y Alemania permitiendo mayor cantidad
de conexiones desde Madrid con su
extensa red doméstica asi como a las
ciudades de Lisboa y Roma operadas
en codigo compartido por TAP y THAI
respectivamente. @

El A320 con los
colores de la

nueva compafiia

de bajo coste clickair

\//’

clickair

L a nueva aerolinea espafola
comienza a oper ar

Como adelantdbamos en nuestro ndmero anterior, la
nueva compariia espafiola de vuelos de bajo costo con el nombre definitivo de
CLICKAIR, comienza a volar a primeros de octubre

C lickair, que ultima los preparativos
para su "despegue" con tres avio-
nes Airbus A-320 en los primeros
dias de octubre, comenzara volando a
cinco destinos durante ese mes y afiadira
dos rutas mas el mes de noviembre. La
flota llegara a cinco aeronaves al finalizar
2007.

Las primeras rutas uniran Barcelona con
Sevilla (seis frecuencias diarias), Ginebra
(dos frecuencias), Ziirich (una frecuencia)
y Lisboa (una frecuencia). A estos desti-
nos desde la base de El Prat se afiadira
otra ruta "punto a punto" desde Sevilla-
Paris/Orly con dos frecuencias diarias. En
noviembre, comenzaran a operar otras
dos nuevas rutas: Valencia-Paris/Oriy
(dos frecuencias diarias) y Valencia-
Roma (una frecuencia).

Préximamente, se iran afadiendo nue-
vas rutas con inicio en enero de 2007 y
para los siguientes meses del proximo

ano. La ampliacién de destinos correra en
paralelo a la entrada en servicio de 12
nuevos A-320 durante el ejercicio, la
mayor parte de ellos durante el primer
semestre, para alcanzar a término del
2007 un total de mas de 20 aeronaves. En
2008 la ampliacién de seguird un ritmo
similar hasta alcanzar 30 aviones y 10
millones de pasajeros transportados,
segun se contempla en el plan estratégico
de la compafia.

clickair es la marca comercial de Clickair
SA, sociedad registrada en 2006 para la
creacién y operacion de una linea aérea
regular. Los socios fundadores, cada uno
con el 20% del accionariado, son el grupo
ACS, a través de su filial Cobra, Iberia
Lineas Aéreas, el grupo turistico Iberostar,
la sociedad Nefinsa y el fondo de capital
riesgo Quercus Equity (Grupo Agrolimen).
El Consejo de Administracién de la com-
pafnia esta formado por diez consejeros,
dos en representacion de cada uno de los
socios. La sociedad prevé una inversion
total de 120 millones de euros entre 2006
y 2009 para la puesta en marcha y conso-
lidacion del proyecto, cuyo plan estratégi-
co prevé transportar en torno a diez millo-
nes de pasajeros a finales de 2008.
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El trafico aéreo de

pasajeroscrecio un
6,7% en e primer

semestre de 2006

| tréfico mundial de pasajeros
Een el primer semestre del afo

registr6 un incremento del
6,7%, mientras que el trafico de mer-
cancias creci6 un 5,2%, segun la
IATA. El factor de ocupacién de pasa-
jeros se situé en el 75,1%, 1,2 puntos
porcentuales por encima del mismo
periodo del afio anterior. En junio, el
trafico de pasajeros mantuvo el
patrén de “crecimiento soélido y cons-
tante” registrado en los Ultimos 18
meses, con un aumento del 6,5 res-
pecto al mismo mes de 2005. Con un
incremento de la capacidad del 4,4%,
el factor de ocupacion se situ6 en un
78,3%, 1,5 puntos porcentuales por
encima de junio del ejercicio prece-
dente. Por su parte, el transporte de
mercancias crecié6 un 4,1%, 1 punto
porcentual menos que en mayo.Q

Air Sahara
Confirma el pedido de
10 Boeing 737-800

oeing ha confirmado un pedido
B de 10 aviones 737-800 Next-

Generation por parte de la com-
pafia aérea india Air Sahara. La aeroli-
nea realizd este pedido -valorado en
mas de 700 millones de délares (546
millones de euros) segun precios de
catélogo-, durante el primer trimestre de
2006. Hasta la fecha el pedido estaba
asignado a un cliente sin identificar en la
web de Pedidos y Entregas de Boeing.
Las entregas estan previstas a partir de
mediados de 2009.Q

1

tro veces inferiores a las finales.

Bruselas quiere acabar con las Tarifas Enganosas

* Obligara a las compafiias a publicar €l precio de los billetes con las tasas

otros recargos que soportan los billetes de avioén. La Comisiéon Europea (CE)
ha propuesto un reglamento con el que pretende que las comparias aéreas
renuncien a la publicidad engafosa, que en ocasiones, muestra tarifas hasta cua-

I a publicidad de las aerolineas casi nunca incluye el precio de las tasas y

Este reglamento obligara a que las aerolineas incluyan las tasas, recargos por
combustible y los impuestos en los precios de los billetes para que los consumido-
res sepan desde un principio cuanto les costara un viaje.

El nuevo reglamento sobre servicios aéreos simplifica en un solo texto tres nor-
mas de 1992 relativas a las licencias de explotacion, los derechos en materia de
suministro de servicios aéreos y las tarifas aéreas en I13a UE. La nueva norma
debera ser ratificada por el Consejo y el Parlamento Europeo. ©

J@R-Bfﬁzw

Adquiere dba Munich

ir Berlin ha adquirido el 100%
A de las acciones de la compa-

fila aérea dba Munich. “No
hemos querido dejar escapar la opor-
tunidad de poder conseguir un part-
ner ideal”, ha declarado recientemen-
te Joachim Hunold, Presidente de la
compafia, quien presentd a su vez
los resultados financieros para el
segundo cuatrimestre del 2006.
Desde abril hasta el 30 de junio, Air
Berlin ha conseguido un beneficio neto
de 30 millones de euros. La adquisicién
de dba no supone ninguna carga en los
resultados de la empresa. Hunold
apuesta por un “beneficio sustancial’
para el afio 2006.Q

FLY GIBRALTAR
Nueva aerolinea con
sede en Gibraltar

| pasado 8 de agosto, la compania
Eaérea Fly Gibraltar anuncié6 el inicio de

sus vuelos entre Gibraltar y los aero-
puertos britanicos de Londres Stansted,
Manchester, Birmingham y Bristol; y también
entre las ciudades irlandesas de Dublin y Cork,
a partir de marzo de 2007.

Fly Gibraltar tendré su base en Gibraltar, y
comenzard a operar con dos aeronaves
Boeing 737-300, con capacidad para 148
pasajeros cada una. Los aviones serén arren-
dados a la aerolinea britanica Astraeus
Airlines, aunque lucirén el logotipo propio de
Fly Gibraltar.

Fly Gibraltar serd una compafiia de bajo
coste, pero que proporcionara a sus clientes
ciertos servicios afadidos como la posibilidad de
menUs a bordo o de asignacion de asiento.@

[ oroEvE Degpega d Boeing 737-900ER

| Boeing 737-900ER (alcance
Eampliado) despegd del aeropuerto

municipal de Renton, Washington.
Su primer vuelo marca el inicio de un pro-
grama de pruebas de 5 meses para obte-
ner la certificacién de la aeronave por
parte de la Administracion Federal de
Aviacion de los EE.UU. (FM) y de la
Agencia Europea de Seguridad Aérea a
principios de 2007.

“Fue un vuelo casi perfecto,” afirmé
Craig, tras una hora y 45 minutos de vuelo.
“Hemos estado trabajando en este avién
desde 2001 y verlo convertido en realidad,
por debajo del presupuesto y en el plazo
previsto, es un gran tributo al equipo de

ingenieria y fabricacion de Boeing”.

El programa de vuelos de prueba del
737-900ER incluird un segundo avién. Se
prevé que las dos aeronaves cubran un
total de 235 horas de vuelos de pruebas, y
210 horas de pruebas estaticas en tierra.
Ambos aviones se entregaran el préximo
afo a la aerolinea indonesia Lion Air, clien-
te de lanzamiento del 737-900ER.Q
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Nuevo vuelo a China

Brussels Airlinesﬂ

N Brussels Airlines inaugur6 a fina-
Sles de Julio un nuevo vuelo a China,

que salid con 233 pasajeros. Este
nuevo servicio es el resultado de una aso-
ciacion entre SN Brussels Airlines y
Hainan Airlines.

Desde Espana habra 4 servicios sema-
nales desde Madrid, Bilbao, Barcelona y
Sevilla.

Los vuelos saldran los martes, jueves,
sabados y domingos por las tardes y lle-
garan a Pekin al dia siguiente por la tarde.
La llegada a Shanghai sera al dia siguien-
te a primera hora.

AL VUELO

* Lufthansa CityLine, compafia miembro
del grupo Lufthansa Regional, ha recibido
el primero de sus Canadair Regional Jet
900, un nuevo modelo de avién mas gran-
de, silencioso y ecoldgico que sus antece-
sores. Este Canadair Regional Jet (CRJ),
del fabricante canadiense Bombardier, dis-
pone de 84 asientos y se convertird en el
nuevo buque insignia de la flota de CRJ de
Lufthansa CityLine.

El CRJ900 tiene una cabina mayor que la
del CRJ200, su modelo predecesor.
Asientos modernos y cémodos, asi como
una mayor distancia entre ellos. El interior
de los nuevos modelos ya cuenta con el
nuevo disefio de cabina de Lufthansa,
recientemente estrenado en la flota euro-

pea. O

* Aer Lingus ofrece desde primeros de julio
un nuevo vuelo entre Tenerife y Cork, al sur
de Irlanda. El nuevo vuelo completara los 3
servicios semanales directos que ya opera
la aerolinea desde Tenerife a Dublin. &

De Shanghai y Pekin saldran los vuelos
los martes, jueves, sabados y domingos y
llegaran el mismo dia a ultima hora de la
tarde a Madrid, Bilbao y Barcelona y a
Sevilla al dia siguiente a primera hora de la
tarde.

Estos vuelos tienen una parada en
Bruselas. Desde Bruselas, el vuelo a
Pekin es directo, y el vuelo a Shanghai
hace una breve parada en Pekin.

Todos los vuelos estan operados por
Hainan Airlines con el Boeing 767-300 ER
incluyendo clases business y economy. Q

Mas informacion: 902 901 492.

Reanuda sus vuelos
a Beirut

* Jet Airways introduce desde el 6 de sep-
tiembre un vuelo diario directo entre Delhi y
Singapur, con salida a las 8:35 h y llegada a
las 16:50. El regreso se hace a las 23:00 h,
con llegada a las 2:15 h del dia siguiente.
También la compafifa mas grande de la
india, opera vuelos diarios sin escala a
Singapur desde Mumbai y Chennai.

* Spanair oferta miles de plazas a 1 por
trayecto, adquiriendo los billetes entre el 7 y
el 14 de septiembre, en sus nuevas rutas
domésticas: Madrid-Granada, Madrid-San
Sebastian, Madrid-Almeria, Barcelona-
Granada, Barcelona-Valencia, asi como su
nueva ruta internacional Madrid-Stuttgart.
Esta promocion, precios sin tasas ni cargos
de gestion incluidos, va dirigida a los usua-
rios de www.spanair.com para volar del 29
de octubre de 2006 hasta el 31 de enero
2007, excepto algunas fechas de diciembre
y enero.

Mas informacion www.spanair.com. Q

* Iberia ofrece a sus clientes un nuevo pro-
ducto gastronémico en sus vuelos naciona-
les y europeos: sandwiches Fast Good.

Para ello ha contado con la colaboracién

del cocinero espanol Ferran Adria, creador
junto a NH Hoteles de la cadena de restau-
rantes Fast Good.
El sandwich Fast Good se incorpora a la
carta menU de lberia “Tu Meni”, que ha
cambiado recientemente su disefio por otro
mas visual, claro y atractivo.

“Tu Mend’ contiene sandwiches y boca-
dillos en continua renovacion, asi como
bebidas, cafés e infusiones. Igualmente, se
ofrecen varios menus de almuerzo y desa-
yuno donde hay una combinacion de varios
alimentos a seleccionar por el pasajero,

todos ellos de gran calidad. @

ras la reapertura del Aeropuerto
Internacional de Beirut, Lufthan-
sa ha reestablecido sus opera-

ciones de vuelo a la capital libanesa.
Desde el miércoles 23 de agosto, los

Asimismo, a peticion de la Oficina
Federal Alemana de Extranjeria, cuatro
vuelos especiales fueron operados por
Lufthansa desde Damasco, Larnaca y
Amman hacia Frankfurt. Q

clientes tienen a su disposicion cinco
vuelos a la semana de Frankfurt a
Beirut.

Debido al conflicto militar en el Sur del
Libano, y al cierre del Aeropuerto
Internacional de Beirut, Lufthansa se vio
forzada a suspender sus vuelos el 20 de
Julio y a cancelarlos, por el momento,
hasta el 31 de agosto de 2006. Pese a
esto, la linea aérea facilit6 a los pasaje-
ros con vuelos reservados hacia Beirut
nuevas reservas gratuitas hacia las
conexiones de Amman o Larnaca.

AAALEY Hungarian Airlines ¢

Vuelos en codigo
compartido con British Airways

alév Lineas Aéreas Hungaras,
M firm6é el pasado junio un
acuerdo de vuelo en codigo
compartido con British Airways, que
entrara en vigor el 1 de noviembre. A
partir del comienzo de 2007, Malév
ampliarad aun mas su acuerdo con la
aerolinea britanica en su calidad de
miembro de la alianza OneWorld.
Segun este acuerdo, Malév comenza-
ra en noviembre a operar junto con
British Airways tres vuelos diarios que
uniran el aeropuerto londinense de
Heathrow con el de Ferihegy de

Budapest, mientras que los dos vuelos
diarios Budapest-Londres Gatwick de
Malév también se englobaran bajo el
codigo compartido con la aerolinea bri-
tanica. Igualmente, el cédigo de British
Airways se incorporara a los servicios de
Malév desde Budapest a destinos de su
zona de influencia geogréafica, como
Constanta, Larnaca, Sarajevo, Skopje,
Timisoara, Tirana y Varna. Por su parte,
las rutas de British Airways a Aberdeen,
Glasgow, Manchester y Newcastle reci-
biran los codigos de Malév. @
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Seis décadas enlazando AL VUELO
F las dos Capitales | béricas
TAPPORTUGAL
* Spanair ha puesto en marcha un nuevo ser-
esenta afios después. el vicio online orientado a la pequefa y media-
pues, na empresa, ofreciendo ventajas tales como
SDC3'Dak°ta de . TAP una mayor flexibilidad en los vuelos en Clase
(Transportes Aéreos Economy, precios competitivos, descuentos

Portugueses) ha vuelto a pre-
sentarse en Madrid. Esta vez no
ha tocado tierra en el aeropuer-
to madrilefio, sino en el suntuo-
so Casino de Madrid, elegido
para celebrar el 60 aniversario
del primer vuelo comercial de la
aerolinea lusa. Ha sido una ver-
dadera fiesta, en la que los invi-
tados pudieron ver una exposi-
cion sobre el pasado, el presen-
te y el futuro de TAP, y deleitarse con una
magnifica comida.

El 19 de septiembre de 1946 aquel pri-
mer vuelo transportdé once pasajeros
(tenia capacidad para 21) y, con una velo-
cidad de crucero de 270 km/h, inaugur6
una operacion que desde su inicio ofrecia
dos vuelos semanales Lisboa-Madrid, los
martes y jueves, con regreso al dia
siguiente, Madrid-Lisboa. Sélo dos afios
después los vuelos de esta ruta se
aumentaron a tres por semana, y en las
décadas siguientes TAP ha ido reforzando
y consolidando continuamente su presen-
cia en el mercado espariol.

TAP fue creada en marzo de 1945. Ha
sido pionera en la apertura de rutas entre
Europa y Africa, en el uso de distintos tipos
de flota y en ofrecer productos de alta cali-
dad y prestigio. Vuela actualmente a 46
destinos de Europa, Africa y América, ope-
rando con 47 aviones Airbus de larga y
media distancia. Espafa continda siendo
destino y origen prioritario para la compa-
fila, con 5 vuelos diarios entre Madrid y
Lisboa y también 5 vuelos diarios entre
Barcelona y Lisboa. Sélo en los primeros
siete meses de este afio TAP ha transpor-

tado mas de 300.000 pasajeros en las
lineas de Espana, con un crecimiento del
7 por ciento sobre el mismo periodo del
2005. Este crecimiento esta siendo supe-
rior a la media del de la Industria en el
mismo periodo, confirmando la evolucién
positiva de los resultados globales de TAP
Espana.

En septiembre
Interesantes ofertas

Celebréndose el 60 aniversario de la
linea Madrid Lisboa, los pasajeros
de TAP pueden volar GRATIS, uti-
lizando la oferta 2x1 durante todo el mes
de Septiembre para vuelos seleccionados
durante los meses de Octubre y
Noviembre.

TAP ha lanzado una tarifa especial para
ventas anticipadas a Lisboa desde Madrid
por solo 48 y desde Barcelona por 68 ida
y vuelta.

En larga distancia TAP también ofrece
atractivas promociones para los pasajeros
que compren sus billetes antes del 20 de

proporcionales en funcién del volumen de
reservas efectuadas, etc, y todo ello gestio-
nado a través del portal www.spanairempre-
sas.com.Q

* AirOne, compafiia aérea italiana, ha firma-
do un contrato con la empresa canadiense
Bombardier que prevé 6 encargos fijos por
un valor de 150 millones de délares USA
ademas de 10 opciones de compra de los
nuevos aviones CRJ900 regional jets. Los
nuevos aeroplanos estan preparados para
acoger 90 plazas y seran destinados al mer-
cado domeéstico y regional.

AirOne que ofrece ya sus vuelos desde Roma
y Miléan a Ibiza y Palma de Mallorca. Q)

* Air Berlin es la mejor compania aérea de
bajos precios del mundo. Este es el resulta-
do de una encuesta independiente, de carac-
ter internacional, realizada a clientes de
aerolineas por la asesora londinense
Skytrax. En la que han participado méas de 13
millones de pasajeros de 94 paises, entre los
que se incluyen ejecutivos de negocios y
turistas. En el ranking europeo, Air Berlin ha
repetido el primer puesto alcanzado ya el

afio pasado.Q

Octubre con destino a Nueva York, desde
298€, Caracas 438€, Nordeste de Brasil
(Natal, Fortaleza, Recife o Salvador) 598¢€,
en América, Sal en Cabo Verde 368€,
Dakar 210€ Maputo y Johannesburgo
698 en Africa con condiciones especiales
de aplicacion, excluidas las tasas y recar-
gos de combustible o emision.Q

Informacién: Agenicas de Viajes

6 en el Teléfono 901 11 67 18

DAIRBUS  E| AirbusA380 despega
de Toulouse en su primer vuelo con pasajeros

epmEmEEEE

USA

to internacional de Blagnac, el pasa-

do 4 de septiembre con 474 pasaje-

ros a bordo en el primero de una serie de

cuatro vuelos largos o “Vuelos Largos

Iniciales”. Durante estos vuelos, los pasaje-

ros, que son empleados de Airbus y exper-

tos en cabinas, comprobaran que todo esta
correcto en la cabina.

Estos vuelos suponen un paso importan-

te hacia la entrada en servicio del A380.

EI Airbus A380 despegd del aeropuer-

Aunque no forman parte del programa de
certificacion técnico, estos permiten a
Airbus comprobar los sistemas y el ambien-
te de la cabina en vuelo, antes de la certifi-
cacion final, lo que asegura que las lineas
aéreas se beneficiaran de un aviéon maduro
cuando se entregue.

Se han realizaron cuatro Vuelos Largos
Iniciales desde Toulouse, con una duracién
de siete, diez, doce y quince horas respec-
tivamente, y un vuelo nocturno para cubrir
todo tipo de condiciones. Los vuelos mas
cortos se realizaron sobre Espafia, Francia,
el Reino Unido y Alemania. Los pasajeros
en los vuelos mas largos fueron mas lejos,
hasta Noruega en el norte, o hasta las Islas
Canarias en el sur. Q
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ir Berlin es la segunda aerolinea
A més importante de Alemania y

ocupa la tercera posicion en el
ranking europeo de lineas aéreas de bajos
precios.. La buena relacion calidad-precio
que ofrece Air Berlin es atractiva, tanto
para los que viajan por negocios como por
placer.

Air Berlin pertenece a las tres compafias
principales de bajos precios de Europa
con grandes expectativas de crecimiento
también fuera de Alemania, lo cual refuer-
za su posicién como linea aérea europea.
Vuela de Alemania a 94 puntos de Europa
y el Norte de Africa, ampliando continua-
mente su red.

Air Berlin con la adquisicion de dba,
coordinara con esta los programas de
vuelo para el proximo invierno y apartir del
1 de abril de 2007 se ofrecera un progra-
ma de vuelos de verano conjunto.

NOVEDADES

Nuevas rutas a Milan-Bergamo desde
Espafia y Portugal y Asturias/Oviedo

Se inicia a partir del 1 de noviembre,
existe conexioén, via Palma de Mallorca,
desde 9 ciudades espariolas: Alicante,
Barcelona, Bilbao, Ibiza, Madrid, Malaga,
Santiago de Compostela, Sevilla y
Valencia, desde 69 por trayecto, inclu-
yendo tasas e impuestos; y también
desde 2 ciudades portuguesas: Faro y
Lisboa.

Desde Asturias/Oviedo se puede volar,
via Palma de Mallorca, con Air Berlin y
sus partners a Amsterdam, Berlin,
Bremen, Dortmund, Dresden, Disseldorf,
Erfurt, Frankfurt, Hamburgo, Hannover,
Colonia Bonn, Leipzig/Halle, Munich,

Companias Aéreas
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Lamejor aerolinea de “lost cost”,
presento sus novedades

Minster/ Osnabriick, Nurem-
berg, Paderborn/Lipp-stadt,
Stuttgart, Linz y Salzburgo.

Volando a 26 aeropuertos
desde Madrid

Air Berlin vuela desde
Madrid a 26 aeropuertos, 17
aeropuertos en Alemani, 3
en Austria, 2 en Espafa, 1
en Holanda: en ltalia y 1 en
Suiza

El precio por trayecto,
a/desde Alemania, Austria,
Holanda, Inglaterra, ltalia y Suiza
(via Palma de Mallorca), es desde 69
Euros. El precio por trayecto, a/desde
Palma de Mallorca, es a partir de 29
Euros, diario y directo.

Volar y pagar menos con Air Berlin
El 40 por ciento de los pasajes vendidos
por Air Berlin es adquirido por mayoristas
y agencias de viajes y un 60 por ciento son
ventas directas. El 50 por ciento de las

Alvaro Middelmann, durante la rueda de prensa
celebrada en Madrid el 13 de septiembre

ventas directas se realizan por Internet.

Air Berlin es la Unica compafia aérea de
bajos precios que incluye en todos sus
vuelos, desde 29 €: las tasas e impuestos,
la preasignacion de asiento a la hora de
facturar, prensa, refrigerios y bebidas sin
alcohol a bordo.

Los vuelos de Air Berlin se pueden
adquirir a través de www.airberlin.com, en
la Central de Reservas las 24 horas (Telf:
902 320 737) o en las agencias de viajes.
Se aplican descuentos para nifios, bebes
y grupos. Ademas, Air Berlin ofrece un
programa de fidelizacién denominado Top
Bonus. @

AR FRANCE
F

Refuer za su oferta de vuelos

hacia Detroit graciasa un
acuer do de codigo compartido con Northwest

esde el 2 de septiembre, Air
D France ofrece 13 frecuencias

semanales entre Paris y Detroit,
en lugar de las seis que existian ante-
riormente.

Esta mejora de la oferta ha sido posi-
ble gracias a un acuerdo de codigo com-
partido entre Air France y la compafia
americana Northwest miembro de la
alianza SkyTeam.

Este acuerdo, Air France podra propo-
ner nuevas rutas hacia los Estados
Unidos, operadas por Northwest a tra-
vés de su hub de Detroit. Ademas,
Northwest también podra extender su
oferta hacia varias ciudades de Europa,
Africa y Medio Oriente, operadas por Air
France a través del hub de Roissy-
Charles de Gaulle. @

A finalesde
2006 € 70%
aMabEUs - de los billetes

ser an electrénicos

madeus, anuncia que, segun
A sus calculos, el 70% de los
billetes emitidos a través de
su sistema de reservas seran electro-
nicos a finales de 2006. Actualmente,
esta cifra se sitta en el 64,5%.
Amadeus es el lider mundial en
distribucion de billetes electrénicos,
modalidad de billetaje que ofrece a
153 aerolineas y 138 paises, situan-
dose muy por encima de su mas
inmediato competidor. En 2006,
Amadeus ha implantado el billetaje
electrénico en 39 aerolineas y espera
que otras 20 lo adopten antes de fina-
les de afio. @




., Aeopuertos
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130 millones de pasaj eros en los ocho meses ddl afo

L os aeropuertos esparioles registran en

Agosto mas de 20 millonesy medio
de pasajeros, un 3,8% mas que € afio pasado

0s aeropuertos esparioles regis-
L traron en agosto mas de 20 millo-

nes y medio de pasajeros, opera-
ron mas de 223.000 vuelos. Estas cifras
reflejan un significativo aumento con
respecto al mismotes de 2005, ya que el
nimero de pasajeros se incrementd el
3,8% y el volumen de operaciones cre-
ci6 el 4%.

De enero a agosto de 2006 los aero-
puertos espafoles registraron un total
de 129.947.939 pasajeros y 1.550.281
operaciones, lo que representa un incre-
mento del 6,5% y del 4% respectiva-
mente, sobre el mismo periodo del afio
anterior.

Pasaj eros

El nimero total de pasajeros en agosto
de 2006 me de 20.698.445, un 3,8%
mas, con respecto al mismo mes de
2005. De estos 20.519.832 correspon-
den a vuelos comerciales, 12.480.372
utilizaron vuelos internacionales vy
8.039.460 vuelos nacionales.

Madrid-Barajas continta siendo el aero-
puerto de mayor trafico de pasajeros
con 4.259.787; le siguen Palma de
Mallorca con 3.162.758; Barcelona-El
Prat con 3.004.791; Malaga con
1.429.211; Alicante con 980.099; Ibiza
con 860.143; Gran Canaria con 851.427
y Tenerife Sir con 832.400.

Operaciones

En agosto, realizaron un total de
223.185 operaciones. De estos movi-
mientos, 189.881 corresponden a vue-
los comerciales, 93.757 tuvieron carac-
ter internacional y 96.124 fueron nacio-
nales. Respecto al tipo de vuelo,
151.331 fueron regulares y 35.438 char-
ter.

Madrid-Barajas continta siendo el
mayor trafico con 36.365 vuelos, segui-
do de Barcelona-El Prat, con 28.564,
Palma de Mallorca, con 24.079;
Malaga.conl3.336; lbiza, 9.925; Gran
Canaria, 9443; Valencia, 7.987 vy
Alicante, 7.980.Q

Fomento hara inversiones
de 18.000 millones en Aeropuertos

a ministra de Fomento
L Magdalena Alvarez, anuncié

recientemente que el
Gobierno planea destinar 18.000
millones de euros a mejoras y
ampliaciones en los 48 aeropuertos
espafoles hasta 2010. La mitad de
esa suma ird a parar a los de Madrid
y Barcelona y otros tres millones los

de las Islas Canarias.

Segun la ministra el aumento de la
capacidad de los dos principales
aeropuertos espafoles tendra con-
secuencias positivas para los restan-
tes, que en gran parte dependen de
ellos, y mejorara la competitividad de
las lineas aéreas del pais. Q

En & mesde Julioregis
traron mas de 20 millo-

nes de pasaj eros
registraron en julio mas de 20

L millones de pasajeros, opera-

ron mas de 220.157 vuelos. Estas
cifras reflejan un significativo aumen-
to con respecto al mismo mes de
2005, ya que el numero de pasajeros
se incrementé en 3,9% y el volumen
de operaciones creci6 el 1,6%.

os aeropuertos esparnoles

Unos 4.000 aviones
vuelan diariamente
por los cielos

de Europa

| tréfico aéreo en Europa no
Edeja de crecer. Las previsiones

son que el incremento conti-
nuara en los proximos afos.
Actualmente vuelan alrededor de
4.000 aviones simultdneamente por
los cielos europeos, segun los datos
de Eurocontrol. Cada dia se realizan
30.000 vuelos en el continente y se
prevé que en 2020 la cifra se incre-
mentara hasta los 17,2 millones de
vuelos al afio. Q

Espafa en quinto lugar
en nimero
de vuelos

| tréfico aéreo en Espafa crecera
Een este ejercicio dos puntos por

encima de la media, es decir un
5,7% frente al 3,7% de Europa. En 2008,
se estima que el incremento espafol sera
del 14% y el europeo el 10,8%. Las previ-
siones apuntan a que en 2007, el trafico
aéreo en Europa se incrementara un 4,3%
y en Espafa sera del 6,3%. En 2005,
Espafa se situ6 en el quinto lugar por
nimero de vuelos (1,6 millones) por
detras de Alemania (2,7 millones), Francia
(2,6 millones), Reino Unido (2,4 millones)
e ltalia (1,6 millones). @
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Una de las cmdﬁd@%ﬁ ﬁbellas del mundo vy I
anica constrl.nda snbre dos continentes, Asia y
Europa, que seacercan como S quisieran darse
un beso. Fue la capital de tres grandes imperios,
el romano, el.bizantino y el otomano, durante un

periodo de'dos mil afos
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Mezquita de Sultan Ahmet (Mezquita azul)

En el corazon dela ciudad esta e Estrecho del
Boforo, por donde corren las aguas del Mar
Negro, e Mar deMarmaray e Cuernode Oro

stambul es encrucijada

de pueblos y culturas,

comenzdé como una
aldea de pescadores a finales del Il
Milenio a. de J.C. Se llamé Bizancio.
Fue consagrada a principios del siglo
IV por el emperador romano
Constantino El Grande como la capi-
tal del Imperio Oriental y se cambi6
de nombre a Constantinopolis des-
pués de la adopcion del cristianismo.
Después de la caida del imperio
romano, los emperadores bizantinos
competian con adornarla de bellisi-
mas obras de arte y construcciones
hasta su decadencia a partir del siglo
Xl.

En 1453 fue conquistada por los oto-
manes y el nombre de Constantinopla
paso a ser Estambul. Durante el perio-
do otoman los sultanes contribuyeron
al embellecimiento de esta ciudad, con
numerosas obras de arte y arquitecto6-
nicas. En esta ciudad se conjugan el
arte islamico al lado de las bellezas
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romanas y bizantinas, es considerado
como uno de los museos al aire libre
mas grandes e interesantes del mundo.

En 1923, pierde su capitalidad, tras
la Guerra de la Independencia y la
disolucion del califato y del sultanado,
pasando Ankara a convertirse en la
capital de la nueva Republica. Pero
Estambul ha seguido creciendo y se
considera como el verdadero centro
comercial e industrial del pais, su
poblacién sigue en aumento, también
debido a la emigracion.

La ciudad de Estambul fascina a sus
visitantes por ser un crisol de culturas;
museos , iglesias, grandes mezquitas,
palacios y bazares se destacan por
doquier. Hay muchisimo que visitar,
pero voy a destacar lo mas interesante
para el viajero.

El Palacio de Topkapi

Este bellisimo palacio que esta rode-
ado de una gran muralla de mas de 5
kildbmetros, alberga una gran muestra
de arte bizantino y otoman, data de
1470. Es un laberinto de espléndidos
edificios, rodeados de bonitos jardines,
donde gobernaron los sultanes.
Destacan sus colecciones de cristal,
porcelanas chinas y plata. El Harén,
con las dependencias de las mujeres,
concubinas e hijos. La Sala de
Audiencias, la Biblioteca, las Salas del
Tesoro, con famosas joyas. También se
encuentran las reliquias del Profeta
Mahoma.

El Museo Arqueolégico y el Pabellén
de Azulejos que estan dentro del pala-
cio son de gran interés.

El Palacio de Dolmabahce

Situado en la ribera del Bosforo,
construido a mediados del siglo XIX, su
fachada se extiende a lo largo de 600

metros, es un monumento suntuoso,
que refleja todo el esplendor de la ulti-
ma época imperial, con sus preciosas
alfombras, lamparas, coleccioén de pin-
turas, estatuas y su cristaleria europea.

El Bosforo

Ningun otro estrecho del mundo es
tan bello y tan interesante como el
Bosforo, de 36 kilometros de largo,
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Obelisco de Porfido,
en la Plaza de Hipé6dromo

entre el Mar Marmara y el Mar Negro,
cuyo punto mas angosto tiene solo 700
metros. A ambos lados se encuentran
bellisimas casas riberefas, residencias
estivales, palacetes. Se debe de hacer
una excursion costeando ambas ori-
llas, Europa y Asia a lo largo del
Bosforo, en pequefos vapores regula-
res, 0 en barcos turisticos, también se
puede alquilar barcos privados.




La basilica de Santa Sofia, conside-
rada la obra méas grande y sagrada de
la época bizantina, esta considerada
como la octava maravilla del mundo
por algunos historiadores. Hoy conver-
tida en museo. Justiniano, el empera-
dor bizantino sofiaba con una basilica
mas grande que el templo de Salomén
en Jerusalén, (del que actualmente no
queda nada mas que el "Muro de las
Lamentaciones”), su construccién durd
16 afios y fue victima de terremotos,
pero siempre fue reconstruida.

Calle de los Restaurantes

Las antiguas Murallas

Después de la conquista de
Constantinopla por los turcos fue con-
vertida en mezquita, y sus mosaicos y
frescos fueron enjalbegados. En 1935
Santa Sofia fue convertida en museo
por orden de Mustafa Kemal, fundador
de la, moderna Republica de Turquia y
sus mosaicos Y frescos fueron limpia-
dos y restaurados.

Reportaje Tﬁ!—

Soliman e Magnifico

Esta mezquita, situada en la orilla
occidental del Cuerno de Oro, construi-
da a mediados del siglo XVI, esta en
medio de un complejo religioso y cultu-
ral, con la tumba de Soliman el
Magnifico, que reind durante la edad de
oro del imperio Otoman y la construyd;
también esta la tumba de su primera
dama. Ademas de la belleza arquitec-
tonica y de sus proporciones impeca-
ble, destacan sus magnificas vidrieras.

Sultan Ahmet

Conocida como la Mezquita Azul,
estd situada al lado del hipédromo,
construida a principios del siglo XVII,
comprende un conjunto religioso y cul-
tural; escuela, hospital y la tumba del
Sultan Ahmet. Su arquitectura armonio-
sa junto con sus seis alminares esbel-
tos en el exterior, con sus ornamentos
interiores pintados a mano y sus azule-
jos de una belleza sin igual, merecen
una gran admiracién y respeto; sin olvi-
dar el mimber (pulpito) de marmol
blanco, delicadamente tallado. Sus
vidrieras ponen un nota especial de
color y luz en el interior.

Palacio de Dolmabahce
Abajo: Museo de Santa Sofia
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Comolir:

La compafila aérea Turkish
Airlines, tiene vuelo directo Madrid-
Estambul-Madrid, diario, excepto los
martes, con Boeing 737-800, con
una buena atencién al pasajero, tam-
bién en clase turista se sirven
almuerzo.

Tel. 902 111 235
www. turkisairlines.com

Donde alojar se:

La oferta de hoteles en Estambul
es muy amplia sobre todo de cinco y
cuatro estrellas, pero por su situa-
cion, modernidad, un servicio muy
esmerado, amplias habitaciones con
magnificas vistas y su gastronomia,
recomiendo el

HOTEL CONRAD 5 estrellas,
en Yildi Cad. Besiktas,
Tel 212 227 30 00

Donde comer:

Estambul es una ciudad que goza
de una gran cocina internacional y
sobre todo mediterranea, donde no
falta el aceite de oliva. Hay restau-
rantes por doquier y de todas las
nacionalidades, hay muchos que
abren las 24 horas. Hemos seleccio-
nado a continuacion los de pescado
por parecernos mas tipicos y en los
barrios mas pintorescos;, pero las
carnes estan muy bien condimenta-
das y asadas en todos ellos.
Siempre, al comer se comienza con
un gran despliegue de aperitivos,
ensaladas y yogures, antes del plato
fuerte. Al igual que los postres son
muy variados, ricos en frutas y sobre
todo en dulces. En la gastronomia
turca se nota la cultura de diversas
pueblos que han pasado por este
pais.

BEYAZ Restaurante,

en Balikgilar Garsisi n® 28
HAVUZBASI Restaurante,
en Carsisi, 15

HANEDAN Restaurante,
en Besiktas

NEYZEN Restaurante,

en Capariz SK, n® 10
DEVELI Restaurante,

en el barrio de Samatya

Para mas infor macion:

Consejeria de Informacién
de la Embajada de Turquia
Pz. Espafia, 18, Torre de Madrid,
pl13, Of. 3 - 28008 MADRID

Tel 915597014
www.turquia.net

El Gran Bazar

El Kapahgarsi, es su verdadero
nombre y es una de las principales
atracciones turisticas que el viajero no
debe dejar de visitar y comprar.
Fundado en la época otomana, a
mediados del siglo XV, fue destruido
muchas veces por los incendios. Es un
laberinto de calles con mas de 400
tiendas; totalmente cubierto. Situado
en la ciudad antigua. El nombre de sus
calles corresponde a los articulos que
se venden: la calle de los orfebres, la
calle de las alfombras... bancos, joye-
rias, telares, restaurantes, cafés y
otros. Aqui es riguroso el regateo para
las compras, si se hace pesado y largo
te invitan a un té. No hay ningun pro-
blema con el espafiol, casi todos los
vendedores lo hablan. Debemos hacer
un reconocimiento al Instituto
Cervantes con presencia en esta ciu-
dad haciendo una gran labor del idio-
ma esparfiol

La Puerta de Salutacién
del Palacio de Topkapt

L a Plaza del Hipodromo

Esta plaza de carreras fue construida
durante el reinado de Septimio Severo
y terminada 100 afios mas tarde, en la
época de Constantino el Grande, fue
escenario de muchos hechos politicos.
Sus piedras de las gradas fueron
extraidas para la construccién de la
Mezquita del Sultan Ahmet, y actual-
mente quedan tres columnas y una
fuente.

El Palacio Cisterna Yerebatan

Situado muy cerca de Santa Sofia,
es una de las cisternas mas grandes de
la época bizantina, que suministraba el
agua a los bizantinos que se refugia-
ban dentro de las murallas de la ciudad
durante los ataques de los barbaros. La
cisterna de Yerebatan tiene 336 colum-
nas procedentes de Anatolia, estilo
corintio en su mayoria,; se alimentaba
del acueducto construido por el empe-
rador Valente y que es uno de los
monumentos mas importantes de la
ciudad.




El Gran Bazar

LaTorre Galata

Esta bella torre que se destaca de la
ciudad, es una construccién genovesa
de 1348, se eleva 62 metros sobre el
Cuerno de Oro. Desde la parte superior
se disfruta de una panoramica especta-
cular del Cuerno de Oro y del Bésforo.
Hay un restaurante en el Gltimo piso
con espectaculo para por las noches.

En 1600 un turco, delante de testigos
y del sultan, volé con un artefacto con
alas, inventado por él, desde la torre

Reportaje ‘E—

Galata a la plaza de Doganaitur, cru-
zando el Bésforo, se llamaba Hazarfen
Ahmet Selebi, y el sultan le regalé un
saco de monedas de oro y le exilié a
Argelia. Porque sus ministros le dijeron
“que si era capaz de volar, también le
podria quitar el trono”.

El Bazar delas Especies

Este bazar situado al lado de la
Mezquita Nueva, construida en 1666,
también es muy simpaético el visitarlo y
comprar, hay especies, frutas, dulces,
comida, flores, animales, parte techado
y al aire libre, los animales y las flores.
Al entrar estd el Restaurante Pandeli,
de comida turca, que solo abre al
mediodia. Q

Texto: Mafer
Fotos: Antonio Flérez

F
ﬂw’a




22

Futuro del turismo
en e Mediterraneo

ra analizar los diferentes angulos,

endencias y procesos que en

materia turistica se desarrollan en
el area del Mediterraneo, se celebr6 un
interesante curso sobre “Nuevos escena-
rios para el futuro del turismo en la cuen-
ca del Mediterraneo” en Valencia, organi-
zado por la Universidad Internacional
Menéndez Pelayo y la Escuela Oficial de
Turismo de la Universidad de Alicante. La
sesion de apertura, celebrada en el
Palacio Pineda, sede de la UIMP en
Valencia, intervinieron Vicente Bellver,
director de la citada Universidad,
Fernando Vera director del curso que hizo
la presentacion del mismo y Milagrosa
Martinez, consejera de Turismo de la
Comunidad Valenciana. La conferencia
inaugural estuvo a cargo de Augusto
Huéscar, director de Estudios de Mercado
y Técnicas de Promocién de Ia
Organizacién Mundial de Turismo(OMT)
quien trazé una panoramica general del
turismo a nivel mundial y a nivel europeo.
En 2005, las llegadas de turistas interna-
cionales en la cuenca del Mediterraneo
alcanzaron los 260 millones, ocupando
Espafa el segundo lugar después de
Francia, generando unos ingresos supe-
riores a los 156.000 millones de euros. La
perspectiva de los mercados emisores fue
abordada por Agueda Esteban Talaya,
catedratica de Comercializacion e
Investigacion de Mercados de la
Universidad de Castilla-La Mancha, ocu-
pandose de los factores de influencia, el
comportamiento de los turistas que visitan
el Mediterraneo espafiol procedentes,
principalmente, del Reino Unido,
Alemania y Francia.

Sobre las estrategias de los operadores
turisticos hablé Eduardo Zamorano, direc-
tor general de TUI, principal mayorista
europeo en Espafa, quien analizd los
grandes cambios producidos en la
demanda con unos clientes cada vez

mejor informados,
mas exigentes y
en busca de nue-
vas experiencias.
En cuanto al turis-
mo masivo de sol
y playa, abogd por
mantener los pre-
cios y renovar la
planta hotelera como férmula para ser
mas competitivos. Salvador Anton Clavé,
director de la Escuela Universitaria de
Turismo de la Universidad Rovira i Virgili
de Tarragona, habl6 sobre el reposiciona-
miento de los destinos, las principales
acciones choque que se han realizado a
través de diferentes planes en el litoral
Mediterraneo espafol, su influencia,
desarrollo y resultados obtenidos. José
Antonio Donaire, director del Depar-
tamento de Geografia Humana de la
Universidad de Gerona, intervino sobre
este mismo tema, en su aspecto de patri-
monio cultural y natural en destinos tradi-
cionales del Mediterraneo, destacando
aquellos que no han sufrido una agresion
urbanistica e inmobiliaria. Mimoun Hillali,
del Instituto Superior de Turismo de
Tanger, subrayd lo que representa el
Mediterraneo como gran eco regién que
acapara el 30% del trafico maritimo mun-
dial y el desarrollo del turismo de
Marruecos, en cuyo Contrato-Programa
con horizonte 2010, considera al turismo
como sector nacional prioritario para pla-
nificar y promover un desarrollo turistico
sostenible y alcanzar en 2010, los 10
millones de llegadas.

En relacién a la integracion territorial y
nuevos espacios intervinieron los codirec-
tores del curso, Fernando Vera Rebollo,
catedratico de Analisis Geografico
Regional y Rosario Navalén Garcia, pro-
fesora titular de la misma materia en el
Universidad de Alicante. El primero expu-
so las interrelaciones entre el turismo y el

territorio, la degradacion de las areas cos-
teras y la necesidad de su reestructura-
cién y renovacion, creando espacios nue-
vos basados en planes urbanisticos y
complejos turisticos integrales. Por su
parte, la profesora, se refirié a los nuevos
espacios naturales, la expansion del turis-
mo residencial, el turismo de las comar-
cas rurales y el uso turistico en los nucle-
os urbanos. El turismo de cruceros fue
desarrollado por José Antonio Fernandez
Cuesta, consejero de Maritime Mark, cuya
resefia aparece en la seccién de cruceros
de esta revista. Los efectos de las aeroli-
neas de bajo coste en relacién a los nue-
VoS escenarios entre areas emisoras y
espacios de destino turistico, fueron
expuestos por Joseph A. lvars Baidal, téc-
nico de la Escuela Oficial de Turismo de la
Universidad de Alicante. Tras analizar en
detalle el modelo de negocio de estas
companias, su posicionamiento estratégi-
co, 6ptima rentabilidad, atributos del pro-
ducto y perfil del pasajero, subray6 las
repercusiones ocasionadas en el panora-
ma turistico, incrementando el alojamien-
to extrahotelero y residencial, generando
nuevas relaciones aeropuertos-aeroline-
as y reforzando la competitividad en el
sector con efectos claramente beneficio-
sos. Para 2008 estima que alcanzaran
una cuota cercana a un tercio del total del
tréfico aéreo europeo. Q@

José Antonio Fernandez Cuesta

alicia es la Comunidad

datos de

D TURGALICIA Masturismo extranjero

la Encuesta de

ciento mas que en el mismo

recibido en julio de 2006 un
total de 229.165 turistas

Autébnoma en la que
mas ha crecido, en lo
que va de afio, el nimero de
turistas extranjeros, segun los

(FRONTUR). Asi, hasta el
mes de agosto visitaron la
Comunidad gallega 662.697
turistas extranjeros, un 6,9 por

periodo del afio pasado.
Entre estas cifras, desta-

can los datos correspondien-

tes al mes de julio: Galicia ha

extranjeros, una cifra que
supone el 36,6 por ciento
mas que en el mes de julio
de 2005.Q
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CARTGENA DE
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amas oela udad esilo colonial en @ Carloe Colombiang

Cartagena fue una de las més importantes plazas militares de la América Espariola, fue fun-
dada en 1533 por Pedro de Heredia, siendo € principal puerto de la monarquia hispanica en €
Caribe, codiciada por losimperiosrivales, que sometieron a multiples ataques de los que pudo

defenderse gracias a sus extraordinarias edificaciones situadas en una zona estratégica en la
bahia que la haciaimposible de llegar los ataques por mar.
Enmarcada por una hermosa bahia, Cartagena es una de las ciudades mas bellasy mejor
conservadas de América declarada Patrimonio Historico de la Humanidad, por su majestuoso
arquitectura colonial, especialmente por sus bateriasdelossiglos XVII y XVIII

a ciudad histérica conserva
sus plazas, calles, estre-
chas de bellas casonas,
iglesias y monasterios que son cui-
dados con mimo, siendo restaurados
gran parte de sus fachadas y contor-
nos . lo que la ha hecho que fuera
declarada Patrimonio Histérico de la
Humanidad. Pasear por sus calles y
admirar tanta belleza arquitecténica
te hace sentirte en los tiempos de
nuestra época colonial y que ha
hecho en la actualidad ser el principal
centro turistico de Colombia y una de
las mas importantes ciudades de reu-
niones e incentivos.
Las emblematicas e histéricas
murallas de Cartagena de Indias sir-
ven de marco a uno de los principa-
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Playas de Cartagena de Indias, al fondo los edificios de la ciudad moderna

les centros turisticos con playas,
hoteles, restaurantes y discotecas;
que la hacen tanto de dia visitandola
detenidamente como en las magicas
noches, uno de los mejores destinos
del Caribe.

Cuenta con una amplia infraestruc-
tura hotelera, algunas instaladas en
distintos conventos como el Sofitel
Santa Clara y otros tipo familiar en
antiguas casonas del casco turistico,
como el hotel La Merced uno de los
mas bellos y cuidados establecimien-
to con solo ocho habitaciones. Un
moderno Centro de Convenciones y
gran numero de restaurantes y luga-
res de diversion.

Durante la visita a la ciudad, se
debe visitar el cerro de la Popa, vy el
Convento, este es una bella arquitec-

tura colonial del siglo XVII que ha
sido reconstruido en 1964. El Castillo
San Felipe, el Portal de los Dulces o
Pértico de las Damas Negras, bajo la
arcada de la Plaza de los coches.
Plaza de la Aduana, el Museo de las
Fortificaciones, el Museo del Oro,
Museo Naval, Iglesia de San Pedro
Claver, del siglo XVII,. Casa de la
Candelaria, en la actualidad un res-
taurante, Plaza de Bolivar. La
Catedral, el Palacio de la Inquisicion,
del siglo XVII, en él se encuentra el
Museo Colonial y la Academia de
Cartagena. Iglesia de Santo Domingo,
construida en 1539, es el templo mas
antiguo de la ciudad. Convento de
Santa Clara, actualmente hotel
Sofitel. Las Bovedas, de finales del
siglo XVIII, que fueron construidas en

Cualquier calle ofrece al visitante una
arquitectura sencilla pero espectacular

::T!.:Hll

La estatua de la India Catalina

uno de los muros de la ciudad para
alojar tropas y municion; en la actuali-
dad en cada béveda hay una tienda
de artesania tipica. Museo de Arte
Moderno, Centro de Convenciones,
Teatro Heredia, una joya bombonera
de los que actualmente quedan
pocos. Casa de Rafael Nufiez, una de
las grandes figuras del siglo XIX
colombiano y que fue presidente de la
Republica cuatro veces. Y no dejar de
contemplar y admirar la estatua de la
india Catalina, escultura de bronce y
obra del espafol Eladio Gil. Esta indi-
gena vino a Cartagena con el funda-
dor Pedro Heredia para hacer las
labores de interprete, su historia es
muy humana.

Teatro Heredia
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Reportaje T@!—

Ofras de las ofertas turistica en el
poder hacer un paseo al caer la tarde
por la Bahia en un Galeén, ameniza-
do con musica durante todo el reco-
rrido de la bahia y finalizando en un
encantador restaurante el “Club de
Pesca”, y poder disfrutar de una
espléndida gastronomia del pais.

Para los amantes del ecoturismo,
cerca de Cartagena de Indias se
encuentra el Parque Nacional Natural
Corales del Rosario y de San
Bernardo, un archipiélago conforma-
do por 27 pequefias islas, en su
mayoria privadas pobladas por man-
glares y rodeadas de aguas cristali-
nas, ideales para el bafioy el buceo,
con arrecifes coralinos que albergan
infinidad de peces, crustaceos,
moluscos, anémonas y estrellas de
mar.

El parque ofrece facilidades para
la practica de deportes nauticos Y en
la Isla de San Martin de Pajares se
puede visitar un acuario y contemplar

Edificio del Reloj



En la visita a la ciudad no dejar de recorrerla en carruaje

el espectaculo habitual que ofrecen
los delfines, asi como gran cantidad
de peces tropicales, también esta
dedicado a la investigacion.

Una de las visitas recomendadas
es lIsla de Malagua, en las islas del
Rosario, en ella se encuentra el hotel
San Pedro de Managua. Para llegar
desde Cartagena, se realiza el reco-
rrido en lanchas rapidas que te llevan
en 45 minutos aproximadamente. La
isla posee lagunas internas, bos-
ques humedos y una frondosa vege-
tacion con gran variedad de fauna y
flora.

Como se puede apreciar Cartage-na
de Indias ademas de ofrecer al visitan-
tes una encantadora ciudad colonial,

Casa tipica

en su alrededores cuenta con la posibi-
lidad de hacer deporte y aventura, con
unas amplias opciones en las zonas
aledahas a La Heroica, practicar
buceo, “windsurf’, “lightning” y “shipe”
ya que cuentan en todas las islas con
vientos que facilitan estas précticas.

Colombia no es un pais caro y se
puede visitar con un pequefio presu-
puesto. Hospedaje en hoteles conforta-
bles y comer en restaurantes, se puede
hacer desde 20 a 30 ddlares diarios,
pero deben calcular mas ampliamente
entre 50 y 70 ddlares diarios. (El peso
Colombiano (COP) cambia $ 1 USA =
2340,1 COP ©

Textos y Fotos: Antonio Florez

Comoir

Avianca: Madrid o Barcelona, Bogota y
enlace a Cartagena www.avianca.es
Iberia: Madrid-Bogota y enlace con
Avianca a Cartagena : www.iberia.com
Air Madrid: Madrid vuelo directo a
Cartagena. www.airmadrid.com

Donde dormir

Cartagena tiene gran cantidad de hote-
les de diversas categorias como: Las
Américas, Santa Teresa, Capilla del
Mar, Almirante, Oceania, Sofitel Santa
Clara, Caribe, Hilton, Las Chivas,
Intercontinental, Santa Teresa,
Almirante Estelar, ...

Donde comer

Existen gran nimero de restaurantes de
diversos precios y todos los hoteles tie-
nen una excelente restauracion, reco-
mendando ir a cenar especialmente al
Club de Pesca-Manga en Fuerte San
Sebastian del Pastelillo,

Tel 660 5863 Fax 660 7981
www. clubdepesca.com

Mas I nformacion:

Oficina de Comercio de Colombia
en Espafia
Proesport.- Turismo de Colombia
C/ Claudio Coello, 8 4° izq.
28001 MADRID
Tel, 91 577 67 08
Fax, 91 577 97 35
www.colombiaespasion.com

Esta es la Cartagena de Indias Colonial




Teg— Turismo

Entrevista con

Miguel Angel Villanueva

de Economia dé
Ayuntamiento de

Durante los siete primeros
meses del afio, la ciudad de
Madrid ha recibido 3,9
millones de turistas que han
realizado 7,5 millones de
pernoctaciones, volviendo a
ser el primer destino turistico
de Espafia. En esta
entrevista, Miguel Angel
Villanueva, nos expone 0s
principales € es de actuacion
en politica turistica.

-¢ Puede facilitar las cifras mas recien-
tes relativas al nimero de turistas que
visitan la capital?

Los Ultimos datos disponibles corres-
ponden al mes de julio, en el que visi-
taron Madrid 536.027 turistas. De ellos,
el 50,4% fueron residentes en Espafa
y el 49,6% restantes, residentes en el
extranjero. Las pernoctaciones alcan-
zaron la cifra de 1.030.314, de las que
el 44,4% fueron espafolesy el 55,6%,
extranjeros. Con estas cifras Madrid
vuelve a ser el destino turistico de
Espafia con mayor nimero de turistas
y pernoctaciones. Durante los siete pri-
meros meses del 2006, la Ciudad de
Madrid ha recibido 3.909.056 turistas
que han realizado un total de 7.579.429
de pernoctaciones.

madrid

Madrid, primer destino
turistico de Espana

- (A qué mercados extranjeros dedican
una atencién especial?

Este afio pretendemos por un lado,
consolidar mercados ya tradicionales
para nuestra ciudad, como los de la
Unién Europea (Reino Unido, ltalia,
Francia, Alemania y Portugal); por otro,
intensificar el crecimiento de los merca-
dos norteamericano, ya que se ha per-
cibido una ralentizacién en la llegada
de turistas procedentes de este pais,
principal emisor de turistas hacia nues-
tra ciudad-, y japonés, en continuidad
con el Plan Jap6n, que tras cumplirse
el primer aniversario de su puesta en
marcha ha logrado recuperar el turismo
japonés; y finalmente, abrir nuevos
mercados emergentes que mejoren
nuestros ratios econémicos, como el
ruso y el chino, en los que ya iniciamos
actuaciones en el pasado ejercicio.

- Y en el mercado interior, ;a qué
Comunidades Auténomas en concre-
to?

Andalucia, Cataluia y Comunidad
Valenciana son nuestras principales
regiones emisoras de turistas. En ellas
hacemos acciones promocionales
especiales, sobre todo de cara al vera-
no, como nuestra participacién en la
Regata Internacional Trofeo S.M. La

Reina, en Valencia o en los torneos de
golf Circuito Premium Nacional 2006 en
Catalufa y Il Circuito Promotur en
Andalucia. Ademas, participamos en
las ferias de turismo mas importantes
de las tres comunidades: la TCV, en la
Comunidad Valenciana; el SITC en
Catalufa; y la Feria de Turismo Cultural
de Mélaga en Andalucia.

- ¢Cuéles son los principales ejes de
actuacion del Ayuntamiento en politica
turistica?

Son cuatro: posicionar a Madrid
como un referente turistico de primer
orden tanto en el &mbito nacional como
el internacional; abrir nuevos mercados
internacionales que mejoren nuestros
ratios econdémicos; potenciar los distin-
tos segmentos turisticos de Madrid con
objeto de rentabilizarlos al maximo y
fidelizar al turista mediante la calidad y
la excelencia en el servicio. Para llevar
a cabo todas nuestras actuaciones
tenemos como premisa el colaborar
permanentemente con todos los agen-
tes privados involucrados en el sector
turistico a fin de lograr un tejido empre-
sarial fuerte y competitivo.



- ¢(Apuestan por una estrategia en
particular para promocionar mas el
turismo extranjero?

El afio pasado creamos la Marca
Madrid con el objetivo principal de
posicionar a la capital espafiola en el
mapa del mundo como un atractivo
destino turistico, cultural, deportivo y
econémico. Para su difusi6on se ha
elaborado un ambicioso plan de
comunicacién que, mas alla de la
publicidad directa, abarca numerosas
iniciativas, y al que s6lo en 2005 se
destinaron 14,5 millones de euros.
Este plan se desarrollara en tres afios
con el fin de mantener una presencia
continuada de la marca entre los pai-
ses y ciudades que, en funcién de los
intereses econdmicos y turisticos a
medio y largo plazo, constituyen el
publico objetivo.

Ademas, desarrollamos acciones
especiales de promocién como la
creaciéon de productos turisticos
comercializados por los grandes tou-
roperadores y mayoristas extranjeros;
la organizacién de press trips para los
medios de comunicacién mas impor-
tantes; la Asistencia a ferias interna-
cionales de turismo o la colaboracién
con el Real Madrid en sus giras por el
extranjero. Tambien, con la intensifi-
cacién de nuestras actuaciones en el
mercado internacional y a fin de fideli-
zar al turista extranjero, estamos ree-
ditando todo nuestro material informa-
tivo y promaocional en diferentes idio-
mas (espanol, inglés, francés, italiano,
aleman, japonés, chino y ruso) y

hemos ampliado a seis idiomas el pro-
grama de visitas guiadas por la ciudad
Descubre Madrid.

- ¢ Y para la captacién de congresos,
convenciones e incentivos?

El proceso de captacién de congre-
sos es lento y laborioso. En lineas
generales, para lograr que la Ciudad
de Madrid sea sede de congresos,
convenciones y viajes de incentivo asi
como de cualquier otro tipo de evento,
la Oficina de Congresos de Madrid
asiste a ferias y salones profesionales
internacionales especializados en
turismo de negocios; realiza presenta-
ciones de la ciudad en el extranjero
(este afo en ltalia) ante las principales
autoridades turisticas del pais, organi-
zadores profesionales de congresos,
agencias de viajes especializadas,
asociaciones, empresas generadoras
de reuniones y casas de incentivos;
organiza viajes de familiarizacion para
agentes de viajes a fin de que conoz-
can el destino in situ; participa en
talleres de trabajo, asambleas de
organismos internacionales del sector
turistico y jornadas promocionales
con Turespafa y el Spain Convention
Bureau; y ademas, tras un proceso de
investigaciéon y seguimiento de las
reuniones internacionales, presenta
de forma conjunta con asociaciones la
candidatura de Madrid para acoger
grandes congresos internacionales,
organizando las visitas de inspeccién
necesarias a las diferentes infraes-
tructuras turisticas de la ciudad para
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El pasado afio se cred
laMarca jMadrid!
para posicionar a
la capital como un
atractivo destino turistico

los comités organizadores. Fruto de
esta ardua labor, la Ciudad de Madrid
este afio acoge importantes congre-
sos como: Euroanaesthesia, el 10°
Congreso Internacional de Alzheimer,
el 352 Congreso de EDTNA/ERCA, el
Congreso Internacional de
Matemaéticos, o el Congreso Europeo
de Hipertension.

- ¢ Qué promociones especiales sean
realizado este verano?

Hemos elaborado un completo Plan
de Verano que contempla numerosas
actuaciones. Estas se han difundido
bajo el lema *"Madrid en verano es
mucho més” con cuatro objetivos:
incrementar nuestro numero de visi-
tantes, sus pernoctaciones, la estan-
cia media y el gasto en nuestra ciu-
dad. Este afio hemos apostado, sobre
todo, por el disefio de productos turis-
licos especializados puestos en mar-
cha por el sector empresarial de nues-
tra ciudad (touroperadores, agencias
de viajes, hoteles...) a fin de fomentar
los diferentes segmentos turisticos
que componen la oferta turistica de
Madrid (cultura, ocio, gastronomia y
compras). Los cuatro productos prin-
cipales son: Especial Picasso,
Talonotel, Madrid Escenario Musical y
Shopping VIP Pack Verano.
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Junto a las novedades menciona-
das, la ciudad sigue ofreciendo otras
actividades turisticas ya consolidadas
como es el programa de visitas guia-
das “Descubre Madrid Verano”. En la
edicién estival de este afo, las visitas
se realizan en seis idiomas, con visi-
tas teatralizadas, dos en espafol -
“Leyendas del Viejo Madrid” y “El
Madrid del Capitan Alatriste”™, y una
tercera en inglés, “El Legado de
Madrid”. Estas actuaciones se refuer-
zan con la atencién especifica que se
dispensa a los visitantes en los
Puntos de Informacién Turistica en las
Plaza Mayor, Callao, Cibeles y Felipe
Il. Durante julio, agosto y septiembre
ha estado a disposicién de los turistas
otro punto de informacién en el
Palacio Real. El Patronato de Turismo
promocionara Madrid ademas como
destino turistico en todos aquellos
eventos en los que participa este
verano, de los que cabe citar la XVIII
Regata Internacional Su Majestad la
Reina de Valencia, o los torneos de
golf Gircuito Premium Nacional 2006 y
lll Gircuito Promotur.

- ¢ Es partidario de la candidatura ofi-
cial de los Juegos Olimpicos para
Madrid 20167? ¢ Por qué?

Para cualquier ciudad acoger un
evento de esta envergadura tiene
unos resultados muy positivos. Con la
candidatura para acoger unas
Olimpiadas, Madrid alcanzaria un
mejor posicionamiento en el mercado
turistico, tanto a nivel nacional como
internacional. Por otro lado, se benefi-
ciaria de un cambio de imagen gra-
cias al nuevo paisaje urbanistico y
arquitecténico que ya esta exhibiendo
desde el afio pasado, y que seria aun
més profunda si finalmente nos desig-
nan como ciudad sede. Asimismo, se
potenciaria la inversién en infraestruc-
turas turisticas, como el transporte
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publico, las redes de comunicaciones,
los establecimientos de hosteleria y el
comercio al por menor; y se
realizarian inversiones en instala-
ciones deportivas. Muchas de ellas
funcionaran como espacios poliva-
lentes, lo cual beneficiaria mucho al
turismo de negocios, ya que Madrid
contaria con un numero mayor de
sedes para la celebraciéon de
reuniones y eventos.

Todo esto atraeria a un mayor
ndmero de turistas —y de inversores-a
nuestra ciudad. Segun un informe que
elaboramos para ver el impacto eco-
némico de los Juegos Olimpicos
Madrid 2012, basado en los resulta-
dos experimentados en otras ciuda-
des que organizaron los Juegos, una
cifra probable de los turistas atraidos
como consecuencia de la organiza-
cion de los Juegos seria de aproxima-
damente 1.500.000 personas al afo.
El aumento en el nimero de turistas
respecto a los valores habituales se
estima que acontece sobre todo en el
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afio anterior a la celebracion de los
Juegos, y de forma muy notable en el
afio de celebracion de los mismos y
en los cuatro afos posteriores.

-¢ Tiene alguna asignatura pendiente ?

El punto débil del turismo en Madrid
es la estacionalizaciéon y la baja
estancia media. Desde el
Ayuntamiento de Madrid estamos tra-
bajando en ello, organizando progra-
mas estacionales para fomentar la
oferta turistica de la ciudad en una
temporada concreta, sobre todo vera-
no y navidades, y de esta forma lograr
un nimero mas o menos constante de
turistas a lo largo de todo el afio. En
cuanto a la estancia media, nos esta-
mos esforzando por presentar a nues-
tros visitantes propuestas atractivas
que les invite a permanecer mas tiem-
po en nuestra ciudad. Q

José Antonio Fernandez Cuesta
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Fuerte descenso
del gasto por turista

gun el Informe sobre Balance Empresarial del
Turismo de Exceltur, el segundo trimestre del 2006 ha
onfirmado el acelerado crecimiento de la demanda
turistica, mejorando los niveles de confianza empresarial de
todos los subsectores, destacando una generalizada, aun-
que leve mejoria, de los beneficios, en un contexto de pre-
cios contenidos. El indicador de confianza es el mas eleva-
do desde que se inici6 la Encuesta de Clima Turistico
Empresarial a principios del 2002. La mayor afluencia
extranjera se ha debido a una mejoria de las condiciones
macroeconémicas de los principales mercados europeos, al
creciente redireccionamiento de clientes desde otros paises
competidores afectados por inseguridades geopoliticas o de
salud y a una mejor y mas coordinada gestién de marketing
institucional mas focalizado, tanto por las diversas adminis-
traciones publicas como por algunas empresas. El intenso
crecimiento de la demanda extranjera y, particularmente, de
la tipologia del turista con paquete convencional que incluye
el alojamiento reglado, ha favorecido un generalizado
aumento en los beneficios de las empresas hoteleras espa-
fiolas y una leve recuperacién en los grandes grupos de
agencias de viajes, turoperadores y empresas de transporte.
Otros factores explicativos son las ventajas de accesibilidad
que sigue introduciendo la multiplicacién de conexiones y
frecuencias de las companias aéreas de bajo coste. No obs-
tante, a pesar del aumento del uso de establecimientos
reglados por parte de los turistas extranjeros, siguen redu-
ciéndose los ingresos por turismo y el ingreso medio por
turista, debido en parte a la continuada caida de la estancia
media que se sita ahora en 3,9 dias cuando en 1999 esta-
ba en 4,8 dias.

Por destinos y dentro de un avance generalizado en ven-
tas, destacan los resultados percibidos por los empresarios
en Madrid y Baleares. En Canarias, la mejoria de ventas no
se ha traducido aun en beneficios. Crece la afluencia de
turistas y mejoran las pernoctaciones en destinos urbanos,
tanto en las grandes ciudades como en las medianas y
pequefas, asi como en el turismo rural y de naturaleza. El
turista espariol sigue teniendo un papel determinante en los
resultados del periodo analizado, que incluia la Semana
Santa, si bien comienza a observarse una desaceleracion
gradual en sus niveles de gasto turistico. En cuanto a las
expectativas son de mejoria en ventas y beneficios, salvo en
el subsector de transporte aéreo. Para el cierre del 2006 se
estima un crecimiento del 5,2% en las pernoctaciones hote-
leras, un 4,9% mas de llegadas de extranjeros, bajando de
nuevo el ingreso medio por turista. Q@

José Antonio Fernandez Cuesta

CANTABRIA

| Instituto Nacional de
EEstadl’stica (INE) ha
dado a conocer los
datos correspondientes al
nimero de viajeros y de per-
noctaciones recogidos en el
periodo comprendido entre
enero y junio de este afo.
En lo que se refiere a
Cantabria lo viajeros se han

Cercade 635.000
turistas visitaron Cantabria
durante e primer semestre 2006

incrementado en un 11,86%
con respecto al mismo perio-
do del afio anterior, llegando
a los 634.386. Por su parte el
nimero de pernoctaciones
también para el mismo perio-
do de tiempo se ha incre-
mentado en un 8,2%, alcan-
zando 1.392.000. @

& La Tarragona Card

patronat municipal de turisme

T% en pleno funcionamiento

arragona ya ofrece la
I tarjeta turistica Tarra-
gona Card, un nuevo
proyecto que ha llevado a
cabo el Patronato Municipal
de Turismo de la ciudad, con
la colaboracién de numero-
sas empresas y entidades de
Tarragona y provincia.

Las ventajas que ofrece la
Tarragona Card son numero-
sas: entrada gratuita a todos
los museos y recintos histori-
cos de la ciudad, transporte
urbano, descuento en el
transfer desde el aeropuerto,
en restaurantes, comercios y
parques de ocio. Un total de
133 ofertas a disposicion del
turista o visitante.

La tarjeta se puede adqui-
rir segun las franjas horarias
de 24 horas, 48 horas y 72
horas, a los precios respecti-
vos de 10,15 y 20. Con la
compra de la misma el visi-
tante recibe ademas, tiquets
de autobls y una guia de
informacién de todos los
establecimientos adheridos a
la campania.

Se puede comprar la
Tarragona Card, en oficinas
de turismo, y en los hoteles y
campings.

Asimismo, la Tarragona

Card ofrece la oportunidad
de disfrutar gratuitamente de
unas visitas turisticas guia-
das por la ciudad, organiza-
das por el Patronato
Municipal de Turismo. @

SUSCRIBETE
A
Y TENDRAS

LA MEJOR
INFORMACION



Descubrela culturay tradiciones
de las ciudades espanolas
mas emblematicas

Partner Hotels, cadena que continua con su proceso

de expansion, tanto a nivel nacional como internacional,
ofrece a sus clientes un elenco de establecimientos
distribuidos por varias provincias espafiolas que ademas
de constituir un destino ideal para el turismo vacacional y
de negocios, permitiran a las familias, pargjas, empresasy
gecutivos disfrutar de una serie de hoteles urbanos
emplazados en Ciudades Patrimonio dela Humanidad y en
localidades con un gran legado histérico-artistico, que
suponen un punto de partida ideal para iniciar sugerentes
rutas de tipo cultural, gastronémico y de ocio.




Te!- Reportaje

artner Hotels, que dia a dia

continla creciendo dentro y

fuera de nuestras fronteras
manteniéndose siempre fiel a su filoso-
fia, basada en la certeza de que el
huésped es su razén de ser y que su
objetivo fundamental es la satisfaccion
de sus expectativas, ya cuenta con
mas de una veintena establecimientos
ubicados en lugares estratégicos de la
geografia espafola, Egipto y el caribe
Francés, cuyas instalaciones y servi-
cios se han adecuado, principalmente,
a las necesidades de los clientes.

Una magnifica oferta en la que des-
tacan varios establecimientos ubicados
en localidades tan embleméticas como
Salamanca, Segovia, Avila, Lleida,
Madrid, Logrofio, Jaén o Alcald de
Henares (Madrid), donde los amantes
de la historia y las tradiciones mas
arraigadas de cada regi6n encontraran,
ademas de una amplia oferta de insta-
laciones y servicios, un gran abanico
de propuestas de ocio que les permitira
iniciar todo tipo de rutas de tipo cultural
y gastronémico.

En este sentido, nos encontramos
con hoteles como el Partner Montalvo,
en Salamanca, un tres estrellas con 57
habitaciones ubicado a escasos minu-
tos de la zona monumental de la ciu-
dad, que supone un punto de partida
ideal para conocer su singular Plaza
Mayor, una de las grandes obras del
plateresco, el Palacio de Monterrey, la
Casa de las Conchas, el conjunto
arquitecténico de sus dos catedrales y
la fachada de la Universidad, una de
las mas importantes y antiguas de
Europa.

El Hotel Partner Montalvo, ademas,
es un destino ideal para disfrutar del

ocio nocturno de Salamanca y de su
variada oferta gastronémica y, gracias
a su privilegiada ubicacién, en una de
las principales entradas de la urbe,
facilita el desplazamiento hasta lugares
tan emblematicos como la ciudad forti-
ficada de Ledesma, el Parque Natural
de los Arribes del Duero o ala Sierra de
Béjar, ademés de otros puebles como
Alba de Tormes, Guijuelo o Ciudad
Rodrigo.

Por otro lado, y también ubicado en
una Ciudad catalogada como
Patrimonio de la Humanidad, Alcala de
Henares, se alza el Partner Cisneros,
un tres estrellas de 42 habitaciones
que, dada su proximidad al recinto his-
térico—artistico de la localidad, permiti-
ra a sus huéspedes iniciar apasionan-
tes recorridos visitando sus conventos
y monasterios, el Museo Casa Natal
de Cervantes y la Plaza del mismo
nombre, el Palacio Arzobispal o el
Museo Arqueoldgico Nacional.

Ademas de este impresionante lega-
do cultural, los huéspedes del Partner

Cisneros podran descubrir el completo
panorama de fiestas de la ciudad y
practicar senderismo por sus alrededo-
res, visitando la Cuenca del Henares,
donde los hechos y leyendas histéricas
se combinan con los restos arqueolégi-
cos, arquitectdnicos y artisticos de todo
tipo.

Ya en Segovia, Partner Hotels sor-
prendera a sus clientes con el Hotel
Ayala Berganza, un palacete castella-
no de finales del siglo XV, declarado
Monumento Histoérico-Artistico y deco-
rado con un encanto especial, que
goza de una situacion privilegiada, bajo
la sombra de la Iglesia Romanica de
San Millan, a tan s6lo dos minutos
andando del Acueducto y muy préximo
a la Catedral y el Alcazar.

Un emplazamiento de lujo desde el
que también pueden visitarse otras
construcciones notables, como la
Iglesia de San Juan de los Caballeros,
la Iglesia roméanica de San Estebany la
de San Martin, y que supone un punto
de partida ideal para acercarse al Real




Sitio de La Granja o Pedraza, con sus
restaurantes tipicos y paisajes monu-
mentales.

En La Rioja, se emplaza el Hotel
Pariner Condes de Haro, un tres estre-
llas de 44 habitaciones ubicado en
Logrofio, ciudad que por sus dimensio-
nes invita al paseo y al disfrute pausa-
do de sus enclaves més significativos,
como la con catedral de Santa Maria
de La Redonda, el Convento de la
Merced, la casa de las Ciencias del
Ayuntamiento o la caracteristica Calle
Portales.

Un establecimiento que por su proxi-
midad al casco antiguo de la ciudad,
facilita el recorrido por sus afamados
restaurantes y sus tradicionales zonas

de tapeo y, para los méas curiosos, nada
mejor que desplazarse al sur de la pro-
vincia donde se ubica el Monasterio de
San Millan de la Cogolla, declarado
Patrimonio de la Humanidad.

Y ya en Avila, el Hotel Partner Santa
Ana, un moderno alojamiento, de 31
habitaciones y una ubicacién inmejora-
ble, muy préximo a las principales
zonas comerciales, de ocio y de nego-
cios. Un punto de partida ideal para
pasear por su impresionante Muralla, el
simbolo mas emblematico de la ciudad,
una puerta a un mundo de contrastes
donde el bullicio del Mercado choca
con el silencio de sus iglesias, monas-
terios, ermitas y, por supuesto, de su
bella catedral.
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Y asi hasta mas de una veintena de
establecimientos, incluido el que proxi-
mamente abrird en otra de las ciudades
mas bellas de Espafia, la monumental
y siempre magica urbe amurallada de
Avila, con los que Partner Hotels sor-
prenderd a sus clientes, que ademas
podran disfrutar del mejor servicio, las
mas completas instalaciones y el trato
mas esmerado, y en los que encontra-
ran ese punto de partida ideal para
descubrir el legado histérico y cultural
de numerosas ciudades y pueblos de
Esparia. Hoteles creados en exclusiva,
por y para el disfrute de los huéspedes
que, a partir de ahora podran conocer
todas sus caracteristicas y realizar sus
reservas a través de la nueva pégina
web de Pariner Hotels (www.pariner-
hotels.com) o del nimero gratuito de su
Central de Reservas (900 506 904).

Sin duda alguna, nos encontramos
ante una Cadena donde la politica de la
empresa se basa en el mimo al cliente
y la atencién personalizada a los hués-
pedes de unos establecimientos que
garantizaran, por su ubicacion, instala-
ciones y servicios, el éxito de cualquier
viaje en cualquier destino. @

Informacién y Reservas
900 506 904
www.partner-hotels.com
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| Gobierno de Ruiz-
EGaIIardc’m afronta el
reto de promocionar la
Ciudad de Madrid en el mundo
con una imagen de identidad,
de innovacién y de moderni-
dad combinada con tradicion.
Asi lo ha declarado el alcalde
de Madrid durante la presenta-
cion el pasado 6 de septiem-
bre del documental El Madrid
de Alatriste, realizado para
Nacional Geographic Channel.
Ruiz-Gallardén agradecié a
Nacional Geographic Channel
que “haya reparado en este
patrimonio  histérico  que

El alcalde de Madrid
presenta el documental
“El Madrid de Alatriste”’

Madrid ofrece al Mundo y lo
haya convertido en uno de sus
trabajos” y destac6 su profe-
sionalidad y prestigio en la
difusién de la cultura, labor
que se ha visto recompensada
con el Premio Principe de
Asturias en la categoria de
Comunicacién y Humani-
dades.

Para el alcalde “apostar por
Madrid ahora significa ganar
en un futuro inmediato” y por
eso invita a las empresas y
profesionales del sector
audiovisual a que “indaguen
en las posibilidades de una
ciudad que esta de moda en
el mundo. Madrid no es solo
el mejor espacio para rodar
una pelicula o documental
sino que, también, es el cora-
z6n de la industria audiovi-
sual espariola”

Esto se avala con datos tan
significativos como que el 75%
de las producciones se reali-
zan en Madrid y el 60% de las
productoras cinematogréaficas
estan instaladas en la capital
de Espania.

Alberto Ruiz-Gallardén, alcalde de Madrid ,
durante la presentacion del documental

Dicho documental de
media hora de duracién, per-
mitira abrir la ciudad a mas de
230 millones de hogares de
162 paises y que van a des-
cubrir una parte de su histo-
ria y de su oferta turistica.

Ruiz-Gallardén destacé que
en el documental se recogen
muchas leyendas relaciona-
das con lugares representati-
vos de la ciudad como la Plaza
Mayor, el paseo del Prado o
del barrio de Las Letras. El
alcalde record6 que el
Ayuntamiento esta llevando a
cabo el Plan de Revitalizacién

MADRID
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de la Almendra Central en el
que se contemplan 113 actua-
ciones que permiten el uso
cultural y social de muchos
edificios histéricos para que “el
centro vuelva a ser espacio
vivo”. Q

*“MADRID 16

Candidatura
olimpica

a LNFS y Puma
L colaboraran en la

promociéon de la
marca jMadrid! a fin de
contribuir al posiciona-
miento nacional e interna-
cional de la ciudad.
Promoveran a su vez a la

Miguel Angel Villanueva,
consejero de Economia y Turismo
del Ayuntamiento de Madrid

capital como destino
deportivo de primer orden,

El mexicano esdl turista
Nno comunitario que mas compra

en susvisitas

os turistas no comuni-
L tarios que mas com-

pras realizaron en
Madrid durante el primer tri-
mestre de 2006 han sido los
mexicanos, con un 18,73%
del total y un gasto medio
durante su estancia de
1.443,03 euros. Les siguen
los japoneses, con un
17,35% del total y un gasto
medio de 1.880,22 euros, y
los estadounidenses, con un

7,88% del total y un gasto
medio de 1.551,46 euros.
Son datos facilitados por el
Area de Gobierno de
Economia y Participacion
Ciudadana del Ayuntamiento
de Madrid, que ha colabora-
do, a través del Patronato de
Turismo, en la publicacién de
la nueva guia de compras
Madrid Shopping Guide
2006, de la empresa Global
Refund, para promocionar la

Ciudad de Madrid como des-
tino de compras.

Durante el primer cuatri-
mestre del afio 2006, Madrid
fue el destino preferido por el
43% de los turistas no comu-
nitarios a la hora de realizar
sus compras, frente al 32%
de Barcelona o el 10% de
Malaga. Esta cifra represen-
ta un incremento del 18%
respecto al mismo periodo
del afio anterior. Q

especialmente tras la pre-
sentacion de Madrid como
candidata a los Juegos
Olimpicos de 2016.
Ruiz-Gallardén hizo hin-
capié en que la aspiracion
a organizar los Juegos no
es algo ajeno a la promo-
cién de la ciudad, al con-
trario. “La designacion de
Madrid no es un fin en si
mismo, sino un paso mas
hacia esa meta. Nuestra
estrategia de internaciona-
lizacion de Madrid pasa
por aumentar el ndmero
de visitantes, incrementar
la inversion extranjera,
elevar el numero de ferias
y congresos, o incluso de
sedes de organismos
internacionales”. Q



Turismo de cruceros
en e Mediterraneo

n los dltimos afos,
los cruceros han
xperimentado uno
de los mayores indices de
crecimiento, consolidando-
se como un sector relevan-
te dentro de la oferta mun-
dial de ocio, vacaciones y
viajes de incentivo. La tasa
de aumento desde 1970 se
sitia en el 800% Yy, actual-
mente, el ritmo anual
alcanza casi el 20%, con
unas previsiones de desa-
rrollo espectaculares.
Sobre este tema, dentro
del curso “Nuevos escena-
rios para el futuro del turis-
mo en la cuenca del
Mediterraneo”, organizado
por la Universidad
Internacional Menéndez
Pelayo en su sede de
Valencia, intervino como
ponente José Antonio
Fernandez Cuesta, conse-
jero de Maritime Mark,
Centro de Marketing
Maritimo y colaborador de
TAT. Comenzé su exposi-
cién con el estudio de la
oferta, las claves del creci-
miento, tipos de cruceros,
segmentacién del merca-
do, la comercializacién y la
promocién,  analizando
después las caracteristicas
del producto cruceros
como nucleo, itinerario,
calidad, precio, instalacio-
nes y servicios a bordo, la
marca y la imagen del pro-
ducto y de la empresa,

para pasar seguidamente
a desarrollar la estructura
de la demanda, en cuanto
al volumen del mercado,
peculiaridades del viaje,
perfil del crucerista por lo
que se refiere a edad,
sexo, unidad familiar, nivel
econémico, motivaciéon y
grado de satisfaccion. Mas
adelante dedic6 una espe-
cial atencién a la investiga-
cién Dafo del turismo de
cruceros de gran interés
para planificar después las
estrategias de marketing
de las navieras.
Seguidamente abord6 los
principales destinos, con
referencia concreta a la
cuenca del Mediterraneo y
a las interrelaciones entre
los destinos y las navieras.
Subray6 también las gran-
des oportunidades que
representan los cruceros
para los puertos de escala
y base en Espanfa, por el
enorme poder de atraccién
de algunas ciudades del
litoral.. Tras ocuparse del
turismo y desarrollo soste-
nible en el Mediterraneo,
finaliz6 la ponencia confir-
mando las tendencias del
enorme crecimiento 'y
expansion del sector, lo
que garantiza un futuro
prometedor y la revalida-
cién del Mediterraneo de
nuevo como “Mare
Nostrum”. Q

José Antonio Fernandez Cuesta durante su intervencion
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El 25 % del territorio de Costa Rica pertenece a areas
protegidas como Parques Nacionales, Conservacion
Bioldgica, terrestres, maritimasy sillvestres, con unas
normas estrictas'y reglamentos para uso publico.

En este reportaje nosvamosa centrar en las Llanuras del Norte,
donde se encuentran varios de estos Parques Nacionales.




Volcan Arenal

Uno de los principales atractivos de
estas Llanuras. Su forma de cono
casi perfecta, y el espectaculo que
ofrece por la noche con sus erupcio-
nes de lava rojo vivo, es sin duda la
atracciéon mas significativa para el
turista, ya que por el dia normalmen-
te se encuentra en parte cubierto por
nubes o fumarolas.

En su falda norte se encuentra, la
Fortuna de San Carlos, en Alameda,
localidad en la que se hayan diversos
complejos turisticos, como el Hotel
Los Lagos, situado a solo 6 kms. de
la carretera del volcan y desde el que
se puede disfrutar de una maravillosa

Aguas termales en Tabacon

Piscina Hotel de Tabacon

vista de él, tanto durante el dia como
por la noche.

En esta zona el visitante puede
tomar las aguas termales, en
Tabacon. Para su disfrute existe un
complejo hotelero en el que han
canalizado el rio San Carlos y ofrece
un recorrido del rio con pequefias
cascadas donde el visitante puede
tomar un bafio. Este complejo turisti-
co ofrece un completo servicio de
hospedaje, restauracion y spa.

Sar apiqui

Esta en Heredia. En esta zona pre-
dominan el servicio llamado micro y
pequefia empresa local y la de prac-
tica de integracion con el medio
ambiente.

Rio Sarapiqui
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Es una zona de aventura por exce-
lencia, donde se puede realizar acti-
vidades de acroeturismo y turismo de
aventura, viajar por las cepas de los
arboles, Canopy (Tirolesa), Rafting
por los rapidos del Rio Sarapiqui a
distintos niveles, jardines de
Mariposas, caminatas nocturnas,
paseos a caballo y recorrido en bote
por el rio al atardecer para observa-
cién de aves entre otros.

Debemos de indicar que en esta
zona de Costa Rica, su turismo es
especialmente rural y en ella encon-
traremos excelentes complejos hote-
leros, pero también sencillos alber-
gues ecoldgicos.

Reserva Biologica
la Tirimbina

Una reserva que protege el bos-
que lluvioso y que para acceder a él
cuenta con puentes colgantes, algu-
nos a 20 y 35 metros de altura, cru-
zando el rio y parte del bosque, con
extensiones de mas de 200 metros
de longitud, lo que hace posible dis-
frutar de una observacién a vista de
pajaro para contemplar la flora y
fauna de este bosque y que no seria
posible admirar de otra forma.

La Tirimbina es famosa a nivel
mundial por su labor de investigacion
de mamiferos, por ejemplo de mur-
ciélagos, y es una de las visitas reco-
mendadas por los tour turisticos noc-
turnos, para la observacion de esta
especie. También hace un trabajo de
educacion infantil en especial con
las escuelas cercanas a la zona.
Asociado a esta reserva esta el
Centro Neotrdpico Sarapiquis, crea-
do por la Fundacién Landscap, sin
animo de lucro, de nacionalidad

belga, que promueve el patrimonio
cultural costarricense con un museo
de las culturas vivas indigenas que
todavia viven en el pais.
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La Paz Waterfall
Gardens

También llamado Jardin de
Cascadas. Esta en un Parque

Natural y refugio de animales con
cuatro bellisimas cascadas. Este
complejo turistico es el que se encar-
ga de su conservacion y explotacion.
Esta4 rodeado de selva virgen y en
plena montafia muy cerca del Volcan
Poas.

Cuenta con el mas grande “mari-
posario” de Centro América, y se
puede visitar para admirar a dece-
nas de ellas y mas de 20 especies en
vuelo, asi como ver los huevos, las
larvas y el nacimiento de la mariposa.
Tienen también un interesante
museo donde se pueden apreciar
gran numero de mariposas diseca-
das con su evolucion hasta llegar a
la vida y un jardin donde admirar
muchisimos péjaros.

Puesto de frutas callejero

Mariposario en el Jardin de Cascadas

Es impresionante poder acercarse
a las cuatro cascadas y sentir el rugir
del agua al caer desde gran alturay
sentir la pulverizacién del agua
durante su recorrido; bordeando el
rio Paz, se llega a través de senderos
y escaleras metalicas a las distintas
alturas de las cascadas para poder
admirar su caida. Estas cataratas se
llaman: “El Templo”, “Magia Blanca”,
“Encantada” y la mayor y ultima “La
Paz”.

Catarata La Paz

La estructura hotelera de este com-
plejo Peace Lodge es espectacular y
con una decoracién muy atrevida,
sus bafos son en piedras y con
pequefia cascadas, tanto para el
agua fria como caliente, los grifos
son con la llave de apertura realiza-
dos en piedra. El hotel tiene un boni-
to restaurante y es un autentico
“relass” el poder hacer una parada de
al menos un dia y recorrer todo el jar-
din.
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Dende hospedarse y
COmer

Hotel Los Lagos, Spa y Resort,
Tl (506) 461 18 18
www.hotelloslagos.com

Hotel Restaurante Pura Vida,
en La Fortuna . San Carlos
TI. (506) 479 9495

La Paz Waterfall Garden, Peace
Lodge, Refugio y Restaurante, en
Heredia

Tl (506) 482 2720

Fax (506) 221 2722
www.waterfallgardens.com

Hotel Hacienda Pozo Azul:
Tl (506)761 1300
Fax (506) 761 1395

Tabacon, Hot Springs Resort&Spa,
Tl (506) 256 1500

Fax (506) 221 3075
www.tabacon.com

Centro Neotrépico Sarapiquis,
Tl (506) 761 1418
Www. sarapiquis.org

Tirimbina Albergue,

Tl (506) 761 1300
www.tirimbina.org

Comao Ir

Museo de las culturas del Centro
Neotrépico Sarapiquis

Parque Nacional
Volcan Poas

A 37 kms. al norte de Arajuela, se
encuentra el Volcan Poas, con una
altura de 2.708 mts. sobre el nivel del
mar, es uno de los mas espectacula-
res del pais. Para poder admirar su
crater principal, se accede a través
de una excelente carretera que nace
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a la entrada del Parque y que finaliza
en un mirador donde se puede apre-
ciar la profundidad del volcan, aqui
se encuentra para la atencién de los
visitantes, un restaurante, servicios y
tienda de “souvenirs”.

De los dos crateres el principal
mide 1,5 km. de didametro y 800 m. de
profundidad. En el fondo tiene una
laguna circular de agua caliente de
unos 350 m. de diametro y un cono
de escorias que se levanta a unos 40
m. sobre la laguna, con fumarolas
muy activas. El otro crater tiene una
laguna de agua fria y con un diame-
tro de 400 m.

Las Llanuras del Norte, es mucho
mas de lo que hemos resefiado en
este reportaje, pero el autor no pudo
realizar todo su recorrido debido a
que su visita coincidié con un fuerte
temporal de lluvias durante bastantes
dias y el recorrido previsto tuvo que
reducirlo. Esperando que en otra
ocasiéon pueda disfrutar con mejor
tiempo de todas las bellezas de esta
zona del Norte de Costa Rica. Lo que
si queda en la retina del autor es lo
maravilloso de este pais,
su paisaje, ( en todo
momento verde y agua),
su gente encantadora que
hacen que sea una delicia
el visitarlo. @

Textos y Fotos:

La compania Iberia vuela a Costa Antonio Flérez

Rica, via Guatemala. TACA, la compa-
fiia de Centro América, cubre los vue-
los regulares e internacionales desde
San José.

Para mas infor maecion

Instituto Costarricense de Turismo
P.O. Box 77-1000 San José,
Costa Rica
info@visitecostarica.com
www.visitecostarica.com

Paseos a caballo

Volcan Poas

CATA
C/ Rafael Salgado, 9 4° 28036
MADRID, Espana
Tl (34) 91 457 4926
Fax (34) 91 458 0348
info@Vvisitecentroamerica.com

Complejo Hotelero La Paz



Vista aérea de Artimino

CARMIGNANO  jmaia

SlgU|endO |aS hue”as de Pontormo y de |OS EtrUSCOS Por: Carmen del Vando Blanco
Una ruta diversficada por Toscana

odo lo que es orgullo de la
Tumba Etrusca de Montefortini Comeana regién Toscana podemos
encontrarlo en la provincia
de Prato, exactamente en el territorio
de Carmignano (nombre mencionado
por vez primera en el afio 998, cuando
el emperador Otén Il de Sajonia confir-
maba al Obispo de Pistoia la posesién
de esta tierra, cercana de las ciudades
de Florencia, Prato y Pistoia). Una
localidad que despierta gran interés en
el turista motivado por sus restos
Etruscos, sus Villas renacentistas, el
Fuerte medieval que domina aln
desde una cima, el Parque-Museo
‘Quinto Martini’ y ademas por los opti-
mos productos enogastronémicos asi
como por el verdor que adorna sus
bosques.

La visita debe iniciarse desde la igle-
sita de San Miguel en Carmignano,
donde se venera una obra maestra del
arte, una de las mas sugestivas del
Manierismo florentino, la “Visitacion”,




realizada por el Pontormo. Se trata de
una tabla pintada al 6leo entre 1528 y
1530, donde dentro de una arquitectu-
ra irreal con calles y palacios renacen-
tistas se presenta el encuentro entre
Maria e Isabel.

Carmignano conserva importantes
testimonios de la civilizaciéon etrusca,
desde la tumbas monumentales que se
remontan al periodo orientalizante (VII
a.C.) -como el tumulo de Montefortini
en Comeana, reabierto al publico el
pasado verano tras una larga restaura-
cion, cuyo riquisimo ajuar testimonia la
solidez de la aristocracia local capaz de
entablar relaciones politicas y econémi-
cas a nivel internacional, directa o indi-
rectamente a través de los navegantes
griegos o fenicios- o el tumulo dei
Boschetti (cuyo jefe de familia tenia el
rango de guerrero, segln las armas de
hierro y la propiedad de un caballo, por
lo menos) con objetos de marfil que
ostentaban la riqueza de la familia, qui-
zas realizados por artistas norteetrus-

San Leonardo

Claustro de San Michele

cos formados en la zona meridional,
hasta la necrépolis de Prato Rosello de
la que procede la pieza mas prestigio-
sa y famosa del territorio de Artimino,
el incensiario de buquero, o el sitio
arqueolégico de Pietramarina injertado
en un espléndido marco naturalistico.

El Museo Arqueolégico de Artimino,
creado en 1983 para acoger los nume-
rosos hallazgos arqueolégicos del terri-
torio de Carmignano, alojado actual-
mente en los subterraneos de la mag-
nifica Villa Medicea ‘La Ferdinanda’ en
espera de ser trasladado a las nuevas
salas restauradas de Artimino, com-
prende extraordinarios testimonios
descubiertos en las necrépolis etruscas
de Prato Rosello y de Comeana asi
como del tamulo de Montefortini y de la
tumba dei Boschetti.

Dos secciones del mismo Museo
estén dedicadas a los bellos ejemplos
de la floreciente produccién de cerami-
ca que se desarrollé desde los Ultimos
decenios de 1300 a Bacchereto, aldei-
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ta de Carmignano. Una actividad que
dejé su influencia en los centros limitro-
fes, por medio de la difusién de lozas
de especial valor y a través del traslado
hacia Florencia y Pisa de habiles
maestranzas locales.

Quien llega a Carmignano no puede
dejar de subir al Fuerte Medieval, de
los siglos X-XI, citado en los documen-
tos a partir de 1125, de la cual, en los
dias limpidos, se puede admirar con
toda su belleza la vasta llanura entre
Florencia, Prato y Pistoia, hecho que
hace comprender faciimente los moti-
vos de la contienda en el Doscientos y
el Trescientos, entre florentinos, pis-
toieses y prateses, conllevando largos
asedios y sucesivas destrucciones.
Gracias a su posicion privilegiada, este
baluarte ha constituido durante siglos
un control del paso de los ejércitos
hacia los Apeninos y hacia la ltalia
Septentrional.

Cabe recordar que la historia de
Carmignano no se basa solo en etrus-
cos, guerras y asedios sino también en
frailes, monjes y peregrinos con igle-
sias que se remontan al periodo de la
alta Edad Media. Entre las numerosos
templos romanicos que caracterizan el
territorio y enriquecen casi todas las
fracciones, es ejemplar la abadia de
San Giusto, construida por monjes de
la orden de Brunone de Cluny, que fue
punto de referencia para los numero-
SO0s viajeros que se aventuraban por
aquellos senderos arriesgados, pobla-
dos entonces de fieras y bandoleros,
caminantes que perdidos en la tempo-
rada invernal, llegaban guiados por una
campana, llamada la ‘Perdida’, que
resonaba en el atardecer ofreciéndoles
cobijo.

Nos Ajustamos a su Presupuesto

Esta es su casa

Le ofrecemos calidad,
buen servicio y amistad

Cruz Verde, 16 y San Bernardo, 40
Teléfonos: 91 531 00 30 y 91 521 26 02
28004 MADRID
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Otro monumento fascinante, en el
que se reconoce la intervencién de
maestranzas lombardas activas en
Toscana, es la iglesia de San Leonardo
de Artimino, erigida hacia el siglo X y
ampliada, segun la leyenda, por la con-
desa Matilde de Canossa. Merece tam-
bién una visita la de San Martino in
Campo -que surge en lo que fuera una
de las principales conexiones viables
de la época- fundada alrededor del
siglo Xl por los Benedictinos y recons-
truida con variaciones estructurales en
el curso de épocas sucesivas, cuando
pas6 de la orden de los
Vallombrosanos a la de los Agustinos.

Pero quizas la imagen mas conocida
de Toscana es la medicea y renacen-
tista de las villas y residencias de
campo, de las que Carmignano alardea
con la Villa Medicea “La Ferdinanda”
en Artimino, llamada también la “Villa
de las cien chimeneas” (por la abun-
dancia de éstas en sus tejados), dise-
fliada por el arquitecto Bernardo
Buontalenti en el siglo XVI siguiendo el
encargo del Gran Duque de Toscana
Ferdinando | (de ahi el nombre). El ter-
rritorio que ocupa esta Villa era, en
época etrusca, la parte sagrada del
asentamiento dedicado a las viviendas
de los sacerdotes, a los templos y a las
tumbas. Bajo Cosimo | de’ Médicis, se
levanté una torre que representaba la
primera sede verdadera del coto, terre-
no de caza cercado por un muro de 32
millas, denominado “Barco Real
Mediceo”. Junto con la Villa, adyacen-
te, se edifico la “Pajeria” (donde se alo-
jaban los pajes) actualmente converti-
do en un delicioso hotel, ademas del
palacete que ocupa el restaurante
“Biagio Pignatta”, nombre del instructor
de los hijos de Ferdinando | que lo reci-
bi6 en donacién.

Los actuales propietarios han restau-
rado antiguos edificios de la aldea de
Artimino, transformandolos en estupen-
dos apartamentos de alquiler y han
convertido la famosa Villa en un centro
de congresos y de ceremonias, entre
los méas importantes de toda la region,
dotado de 56 amplias habitaciones.

Museo Arqueolbgico Artimino

Portormo

Dejando atras Carmignano, se llega a
Seano, donde se despliega un intere-
sante Parque-Museo, uno de los mas
vastos de Europa dedicado a un solo
artista, Quinto Martini, inaugurado en
1988, y que, enmarcado por un
ambiente natural, se extiende en una
verde llanura surcada por un manantial.
Este famoso parque-museo publico,
disefiado por Ettore Chelazzi, acoge 36
esculturas de bronce, realizadas entre
1931 y 1988 por el maestro Martini que
crean un recorrido ideal para recreo del
cuerpo y del espiritu.

Ademas de los signos de la historia y
del arte, completan los motivos de
atraccion para el turista los variados
productos tipicos naturales como el
vino, el aceite, los higos secos y la miel.
Y nota curiosa: se debe precisamente a
Cosimo Il el primer D.O.C. del vino de
Carmignano, segun un bando de 1716,
primer ejemplo en absoluto de normas
para una denominacién de origen.

Fue otra Médicis, la hija de Cosimo I,
la que ordend construir la Villa de la
“Tenuta di Capezzana”, propiedad de la
familia Contini Bonacossi que, ademas
de dirigir una auténtica casa rural de
época, produce vino y aceite de alta
calidad, fiel a la tradicién y en constan-
te perfeccionamiento.

La localidad de Carmignano, al estar
situada cerca de las bellas ciudades de
Florencia, Pistoia, Prato y Lucca y de la

Villa Medicea La Ferdinanda

costa elitaria de la Versilia, el visitante
puede escoger entre las varias casas
rurales diseminadas en el territorio,
todas ellas excelentes en cuanto a ubi-
cacion, estructura, decoracion, coci-
na...y acogidal Cabe indicar la “Fattoria
La Serra”, poco distante del club de
Golf Le Pavoniere, o “Colline di San
Biagio” que, gracias a su afortunada
posicién, permite disfrutar de una
estancia relajante en un ambiente
exclusivo y confortable en contacto con
la naturaleza y al tiempo trasladarse en
poco tiempo a las ciudades artisticas
que la circundan. Y para los exigentes
del paladar, no hay que olvidar el nom-
bre de una cocinera excepcional de la
zona, “Delfina”, con sus platos tipica y
rigurosamente artesanales que sirve en
su restaurante.

En definitiva, adentrarse en
Carmignano significa saborear el buen
gusto en todas sus facetas y la calidad
de vida que, tradicionalmente, los tos-
canos defienden con orgullo. @

Para mas informacién:
info@carmignanodivino.prato.it
www.carmignanodivino.prato.it

Eva
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PARADORES

Primera cadena

hotelera en obtener

la“Q” yla“1S0 9001
en todos sus establecimientos

aradores de Turismo
Pse ha convertido en la
primera cadena hote-
lera que ha obtenido la’Q’ de
Calidad y la certificacién

segun la norma internacional
UNE EN ISO 9001-2000, en

todos sus establecimientos.
Estas dos certificaciones a la
empresa, que premian la
labor desarrollada por la Red
a través de su programa de
Calidad ’Excelencia en la
gestién’, han sido concedi-
das después de que la com-
pafiia se sometiera a una
rigurosa auditoria por parte
de la Asociacién Espafiola
de Normalizacién y
Certificacion (AENOR).

El compromiso de la direc-
cién de Paradores con el sis-
tema de "Excelencia en la
gestién" ,consiste en las acti-
vidades de formacion al res-
pecto realizadas en los esta-
blecimientos, los exhaustivos
controles de seguridad ali-
mentaria realizados por
empresas extemas de forma

Antoni Costa, presidente
ANTOMICT  consejero-delegado
' de Paradores

Hoteles TAL

Antoni Costa, recibiendo la certificacién “Q” y la “ISO 9001”

periédica, los amplios y com-
pletos estudios de percep-
cion realizados entre los
clientes, las multiples posibi-
lidades que ofrecen las
herramientas informaticas de
la Red para la gestion de
reservas o el esfuerzo reali-
zado para incorporar una
oferta de restauraciéon para
colectivos con necesidades
especiales (diabéticos, celia-
cos, vegetarianos, nifios,
bebés...), entre otros.

Una de las lineas basicas
del Plan Estratégico de

Paradores es la calidad, apli-
cada a todos los servicios y
sectores de la empresa, con
el objetivo de ofrecer mejo-
res servicios para todos.
Para conseguirlo, en pala-
bras de su presidente conse-
jero-delegado, Antoni Costa,
"se ha situado el listén por
encima de las exigencias de
normas tan prestigiosas y
reconocidas como la 'Q’ o la
UNE EN ISO 9001-2000, lo
que garantiza unos estanda-
res de calidad Unicos en toda
la Red. @
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madrid

Parronato die Tursms

a ciudad de Madrid, la
L cuarta metrépoli de
Europa mas visitada
detras de Londres, Paris y
Roma, va a recibir mas de
seis millones de turistas en
2006. Las previsiones no
pueden ser mas alentadoras
para un fenémeno global y
sociolégico que, en palabras
del alcalde, Alberto Ruiz-
Gallardén, favorece el desa-
rrollo econémico, impulsa el
progreso social y es un factor
de modernizacién.
Ruiz-Gallardén present6
la campafa Turismo somos
todos y es tarea de todos
que, por segundo afo conse-
cutivo, pone en marcha
Exceltur con el respaldo del
Ayuntamiento de Madrid, con

"TURIMO SOMOSTODOS'

La ciudad de Madrid, superara este afio
los seis millones de turistas

motivo del Dia Internacional
de Turismo.

Gracias al turismo, Madrid
-que ha liderado junto con
otras urbes espafolas el pro-
ceso de convertir este sector
en un factor de transforma-
cién- ha fortalecido su carac-
ter abierto y diverso, del que
deriva una oferta amplia y
diferenciada.

Los resultados de la
Campana de Verano, promo-
vida por el Ayuntamiento de
Madrid para disminuir el
efecto estacional, arrojan los
siguientes datos: en agosto
se alojaron en Madrid
452.540 visitantes, una
“marca’” que supera a las
anteriores de cualquier otro
agosto y sitda el crecimiento

DIAMUDIAL
DEL TURISMO

as de 15.000
ramos de flores se
repartieron entre

los turistas en el aeropuerto
de Barajas, en los quioscos
de informacioén situados en
algunos de los enclaves mas
representativos de Madrid, y
a la entrada de los museos
del Prado, Thyssen y Centro

MALEID

| Din Bhinslal del Tiick,

de Arte Reina Sofia
Coincidiendo con el Dia
Mundial del Turismo, dia 27
de septiembre, la ciudad
quiere rendir homenaje y
mostrar su reconocimiento a
un sector vital para el desa-
rrollo de la ciudad, no sélo
econdémico, sino también
social y cultural.

Miguel Angel Villanueva, consejero delegado de Economia
y Teresa Caramé, directora general de Turismo
del Ayuntamiento de Madrid

e

9

El alcalde de Madrid, Alberto Ruiz Gallardén,

durante el acto de presentacién de la campafia

acumulado en los ocho pri-
meros meses de 2006 en el
6%.

Durante el mes de sep-

tiembre Madrid ha recibido
un 10,1% mas de turistas
extranjeros que en el mismo
mes de 2005. “Se trata de un

éxito compartido”, manifesto,
“posible gracias al constante
didlogo con los profesionales
del sector, con los que conti-
nuamente hemos sumando
esfuerzos y coordinado cam-

panas”. @

Vigitas guiadas gratuitas

Los visitantes tuvieron la
posibilidad de conocer un
poco mejor Madrid a través
de las visitas guiadas que
organizé el Patronato de
Turismo y que durante el dia
27 fueron gratuitas.

Asi mismo se realizaron las
de los ‘Alrededores del
Palacio Real a través del
tiempo’. ‘Los grandes pinto-
res de la Corte’, ‘Leyendas
del viejo Madrid’y ‘Leyendas
y tradiciones madrilefias’.

Los turistas y los madrile-
fios pudieron Vvisitar la carpa
instalada en la plaza de

Oriente, en la que se proyec-
té durante todo el dia el
video de la ciudad.

El folleto de Exceltur con el
titulo elegido para esta edi-
cién ‘Turismo somos todos’
fue repartido en bares, res-
taurantes y en los puntos de
informacion turistica.

Cerca de 400 farolas situa-
das en el circuito del paseo
de la Castellana, de Nuevos
Ministerios a plaza de
Castilla, estaran decoradas
con las banderolas de
Exceltur y la marca Madrid,
desde el dia 26 de septiem-
bre al 23 de octubre. Q



Estrena su programacion

nobel

a Europa

* Una apuesta por los Grandes Viajes con servicios de
alta calidad a |os destinos méas cercanos

obeltours, ha lanzado
N por primera vez en sus

mas de 22 afios de
historia un programa dedicado
a Europa, que ha comenzado
a operar este verano.

Tras consolidarse como tou-
roperador lider en Africa, Asia,
Oceania y América, Nobel-
tours ha decidido aprovechar
toda su experiencia para dise-
fiar una amplia programacién
que cubre practicamente todo
el continente europeo. Con
més de 80 itinerarios exclusi-
vos, el nuevo catédlogo de
Europa de Nobeltours incluye
desde los Paises Escandi-
navos hasta la Europa

Mediterranea, con una selec-
cién de servicios totalmente
excepcional.

En la seleccion de itinerarios
y destinos, se ha procurado
ofrecer un amplio panorama
cultural y paisajistico, que va
desde la lejana Europa del
Este (Rusia, Republicas
Balticas, Rumania, Bulgaria,
Bielorrusia) hasta la Europa de
las islas del Oeste (Reino
Unido, Irlanda), pasando por
los siempre exéticos paises
escandinavos (Islandia,
Noruega, Suecia, Finlandia,
Dinamarca), la Europa Central
(Francia, Suiza, Chequia,
Austria, Hungria, Polonia) y

TourOperadores
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Ofrece e Unico directo

nobed

Madrid-Nairobi operado

por una compafia espariola

obeltours, ofrece
desde el pasado 4
de Julio de 2006, el

unico vuelo directo Madrid-
Nairobi-Zanzibar-Madrid
operado por una compafia
espafola.

El vuelo, encargado a la
compafia espafiola Iber-
world, opera del 4 de Julio al
31 de

sin olvidar las culturas mas
proximas del Mediterraneo,
como ltalia o Croacia.

El programa incluye circui-
tos, estancias en 30 capitales
europeas, programas de tre-
nes y cruceros de Lujo (Orient-
Express, Royal Scotsman,
Hurtigrute), alquiler de veleros
en Croacia y programas de Fly
and Drive.Q

Octubre, con Airbus 330-
200 de cabina ancha. Esta
operacion especial consigue
situar Kenya y Tanzania
mucho mas cerca, en un
cémodo vuelo directo y sin
escalas, de apenas 8 horas.

La programacién especial
de Nobeltours para Kenyay
Tanzania incluye varias
opciones de safari de 9 dias,
con la posibilidad de realizar
extensiones alas paradisia-
cas playas de Mombasa,
Zanzibar o incluso las islas
Seychelles y Mauricio, con
una amplisima oferta hotele-
ra de gran calidad.

Toda la informacién nece-
saria se encuentra en un
catalogo especial con el titu-
lo de “Kenya y Tanzania
Express”, disponible en las
agencias de viaje y en
www.nobel-tours.com. Q

Travelplan

www travelplan os

Novedades desde

Noviembre 2006

T ravelplan un afio mas y con el objetivo de poder ofrecer

Antonio y Roberto Peregrin,
director general y director gerente
de Nobeltours durante la rueda de
prensa y presentacion de la
programacién a Europa

a sus clientes la mayor facilidad y destinos en su ya
amplia programacion, ofrecera desde el 1 de noviembre
las siguientes novedades en sus programas de América. @

Rio de Janeiro

Vuelos directos Madrid-Rio de Janeiro,
los lunes, martes, miércoles y viernes en
avion LLRR con la compaiiia Air Europa

Salvador de Bahia

Vuelos directos Madrid-Salvador de

k: POLITOURS _
e Premian los mejores

Ko escapar ates del verano

a red de agencias de
L viajes Gheisa y el

mayorista Politours
hyan elegido a los ganadores
del I Concurso de Escaparates
para las oficinas de esta cade-
na que cuenta con 85 estable-
cimientos en Espafia, Portugal
y Perd. El premio ha corres-
pondido a las oficinas de
Playa de Aro, dirigida por
Cecilio Blanco y a la de
Sevilla, dirigida por Rocio
Rivera.

Para decorar sus estableci-
mientos, los agentes de viajes
han dado rienda suelta a su
imaginacién utilizando los
materiales promocionales
enviados por el proveedor.
Cada una de las oficinas de la
cadena participantes ha apor-
tado tres fotografias de su
escaparate. El jurado, formado
por profesionales de Politours
ha seleccionado a los ganado-

res. @

Bahia, los martes, jueves, sabados y

domingos en avién en LLRR con la
compafiia Air Europa

Cancun-Riviera Maya

Vuelos directos diarios Madrid-Canclin

en avion LLRR con la compaiiia Air
Europa.

Senegal

Vuelo directo Madrid-Senegal, los martes

y sabados en avion LLRR con la
compafiia Air Europa.
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Mas de 12 millones de inter nautas
han accedido a la promocion turistica
on line del destino Andalucia

* El portal www.andalucia.org de la Consgjeria de
Turismo, Comercio y Deporte ha registrado
310.000 accesos entre los meses que ha durado

¢« Latasa de ocupacion
hotelera crecio
durante 2005, tras siete afios de caida

* El balance turistico del pasado gjercicio rompe la
tendencia y reflgja un incremento de la demanda por
encima de la oferta en |os establecimientos

| afio 2005 concluy6
Econ un dato turistico

que rompe la tenden-
cia de ejercicios anteriores,
ya que, por primera vez en
siete afos, la tasa de ocupa-
cion hotelera arrojé un creci-
miento positivo, con un incre-
mento de casi un punto y
debido a que las pernoctacio-
nes subieron un 6,4% mien-
tras que la oferta lo hizo en
un 5,1%. Concretamente, el
afo pasado se ofertaron
10.514 plazas mas.

Por categorias, fueron los
hoteles de cinco y cuatro
estrellas los que concentra-
ron mayor numero de plazas
en la comunidad, con el
48,7% del total de camas dis-
ponibles, y los que mejores
resultados obtuvieron en el
pasado ejercicio, ya que el
numero de pernoctaciones
en estos establecimientos
crecio un 8,8%, muy por enci-
ma de los de 3,2 y una estre-
lla.

En este sentido, la mayor
demanda de hoteles de alta
categoria se ha visto refleja-
da en una mayor creacion de

Andalucia te guiere

plazas, y en ese afo se han
ofrecido 9.532 nuevas camas
en establecimientos de 5y 4
estrellas, lo que supone en tér-
minos relativos crecer un 10%.

Tanto la categoria alta como
la media-baja de los hoteles
andaluces registraron un
grado de ocupacién media
superior al 50% a lo largo del
afno, ya que en los de 5y 4
estrellas fue del 55%, y en los
de 3, 2y 1 estrella se mantuvo
en una media del 52%. Q@

n total de 9.500 ciu-
dadanos han partici-
pado de modo direc-

to en la campana de promo-
cion turistica conjunta que la
Consejeria de  Turismo,
Comercio y Deporte y el tou-
roperador TUI han llevado a
cabo entre mayo y junio en
36 ciudades de Alemania.
La campafna ha incluido
acciones en 1.070 agencias

L a campafia de promocion turistica
delaJuntay TUI en Alemaniareunio a
9.500 personasy a mas de 1.000 agencias

de viaje de TUI, inserciones
en las principales revistas de
interés general, una promo-
cién en internet dentro del
portal "tui.com” vy actuacio-
nes de marketing directo en
centros comerciales y calles.

La campana, se ha desa-
rrollado bajo el eslogan ¢ Qué
tipo de turista es usted en
Espana?. Q

esta campana

a campana de promo-
L cién turistica on line

del destino Andalucia
realizada entre los pasados
meses de junio y julio por la
Consejeria de  Turismo,
Comercio y Deporte en el
territorio nacional ha alcan-

zado al 90% de la pobla-
cién internauta espanola,
lo que supone un total de
12,3 millones de usuarios
que han realizado mas de
310.000 accesos a la web
t uristic a
www.andalucia.org.

Esta campana ha tenido
como objetivo promocio-
nar la oferta andaluza
durante la temporada de
verano y convertir
www.andalucia.org en el
portal de referencia de
Espana. Las entradas
registradas en la web se
han producido fundamen-
talmente en los apartados
“Dénde Alojarse”, “Qué
Visitar’, “Sol y Playa’,
“Turismo y Deportes”, y
mapas Yy callejeros. Todas
estas visitas han generado
mas de 376.000 paginas
vistas en el site. @

El alcalde, Alberto Ruiz-Gallardon,
suscribe convenios con la Liga Nacional
de Futbol Salay la firma Puma

Lamarca jMADRID.’
avanza con €l deporte

a marca jMadrid!
L camina con el depor-

te. Cuatro mil zapati-
llas deportivas exhibiran la
marca creada por el
Gobierno municipal para
promocionar la imagen de la
ciudad a nivel nacional e
internacional. Se comerciali-
zaran entre diciembre de
2006 y junio de 2007, con

una numeracién que va
desde el nimero 34 al 47.
Esta iniciativa surge de los
convenios de colaboracion
suscritos por el alcalde,
Alberto Ruiz-Gallardén, la
Liga Nacional de Futbol
Sala (LNFS) y la empresa
PUMA, patrocinadora de la
misma. Q
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Crecimiento turistico en 2006

comienzos de este
afio, una publicacion,
distingui6 a Argenti-na

como uno de los diez paises
mas recomendados para visi-
tar durante 2006, por “su cultu-
ra, su comida, sus vinos y sus
bellezas naturales”.

El crecimiento de la indus-
tria turistica se ha mantenido
en el orden del 12 por ciento.
Afio tras afio se ha incremen-
tado la cantidad de turistas
extranjeros que visitan Argen-
tina, con 3.700.000 durante
2005. De acuerdo a las esti-
maciones de la Secretaria de
Turismo Argentina, para 2006
se espera una cifra superior a
los 4.100.000 de turistas

extranjeros y un ingreso de
divisas que llegaria a los 3.500
millones de doblares.

Aumento del 26,7%

de turistas espafioles

Los paises que emitieron
mayor cantidad de turistas a
Argentina, durante el arfio
2005, fueron: Brasil, 304.914;
EEUU, 250.942; Chile,
212.566 y Esparia, 162.126. El
nimero de espafoles que visi-
taron la Argentina durante el
ano 2005 tuvo un incremento
del 26,7% con respecto al afio
anterior. Marzo fue el mes con
mayor crecimiento interanual
(43,1%). @

Noticias desde Italia

El Hotel de los Reyes presenta
su Palacete adyacente

| Hassler Roma, presti-
Egioso y famosisimo

hotel de la capital ita-
liana que domina desde la
colina de la Trinidad de los
Montes, el preferido por las
familias reales europeas, se
enorgullece en presentar “//
Palazzetto”, un delicioso edi-
ficio del siglo XVI que se
asoma a la escalinata de la
Plaza de Espafa.

Il Palazzetto ademas de
alojar la sede de la
International Wine Academy,
donde se celebran semina-

rios, degustaciones, cursos
etc. enolégicos, cuenta con el
Restaurante Aroma alegrado
por una encantadora terraza
en dos niveles y dispone de 4
apartamentos completos de
todos los servicios que crean
un ambiente de “Vacaciones
Romanas”.

Su propietario y director
general, Roberto Wirth, sigue
ampliando su oferta elegante
y refinada desde estos angu-
los tan privilegiados.

Carmen del Vando Blanco

[

GIHRALTAR

~ Y

| gobierno de Gibraltar
Equiere dar la bienveni-

da al lanzamiento de
Fly Gibraltar. El estableci-
miento de una aerolinea con
base en Gibraltar esta en
consonancia con la politica
de actuacién del gobierno
gibraltarefio, que trata de
reforzar los servicios de
transporte aéreo hasta La
Roca desde destinos regio-
nales en el Reino Unido.

El programa propuesto por
Fly Gibraltar permitira al sec-
tor de negocios de Gibraltar
realizar viajes de un dia a la
capital britanica, a través de
su aeropuerto  London

Turismo A

El gobierno de Gibraltar da
la bienvenida a Fly Gibraltar

Stansted. Los vuelos a aero-
puertos regionales britanicos
y a las ciudades irlandesas
de Dublin y Cork, abriran
nuevos mercados para
Gibraltar, y es, sin duda algu-
na, una inmejorable noticia
para la industria turistica
gibraltarefa.

“El gobierno de Gibraltar
ha mantenido siempre con-
versaciones con varias aero-
lineas con base en el Reino
Unido, con el fin de animar-
las a operar entre Gibraltar y
destinos regionales del
Reino Unido”, ha declarado
Joe Holliday, primer ministro
en funciones de Gibraltar.Q

Asume la vicepresidencia
deANTOR

Association of National Tourist
Office Representatives

a Oficina de Turismo
L de Gibrartar ha sido

designada para asumir
la vicepresidencia de ANTOR
(Association of National
Tourist Office Representa-
tives). Tracey Poggio ha sido
la persona elegida para
representar a Gibraltar en
dicha funcion.

ANTOR fue fundada en
1952 con el objetivo primor-
dial de ser reconocida como
una de las primeras asocia-
ciones defensoras del turis-

mo responsable del Reino
Unido y con el fin de tratar el
amplio espectro de cuestio-
nes que afectan al mundo de
los viajes y del turismo en
general.

Tras el relanzamiento de
marca que se llevo a cabo el
pasado afo, la asociacion se
ha fijado un plazo de un lustro
para establecerse como un
fuerte engrande comprometi-
do con las cuestiones globa-
les que afectan a la politica
turistica gubernamental. @

Exposiciones en Roma
China, Nacimiento de un Imperio

E n el Palacio de las Escuderias de Roma se inaugura el

' Henri Cartier-Bresson,
ITALA “Regalo a Roma - retratos’

asta el 30 de octubre se puede visitar la exposicion
H fotografica “Omaggio a Roma — retrat’” del pintor

Henri Cartier-Bresson (1908-2004) uno de los mas
grandes innovadores de la realizacion de imagenes del siglo
veinte, su fotografia y sus retratos han hecho escuela. Q

dia 15 de septiembre una exposicion dedicada a China
“Nasita di un imperio” Se podran admirar jades, bron-
ces funerarios provenientes de la tumba de Yi de Zing (433
a.C.), vasos en bronce, joyas, lacas y los conocidos soldados
en terracota del | Emperador. Q
Museo di Roma — Palazzo Braschi,

Via di San Pantaleo (Piazza Navona) - Roma Scuderie del Quirinale, Via XXIV Maggio, 16 - Roma
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CENTROAMERICA

Aumento del nimero de turistas

aumento del nimero de visitas turisticas a los paises

D urante el periodo de Enero a Mayo se ha registrado un

que conforman Centroamérica continuando con su
constante incremento obtenido en los Ultimos afos.

El Salvador, recibié 517.144 turistas, generando divisas por
US 288.8 millones de ddlares con un crecimiento de mas de un
20% con respecto a datos obtenidos del afio anterior.

Guatemala recibié 685.000 turistas, lo que supone un 13%
mas que en el mismo periodo del afo anterior, con un aumento
de ingreso de divisas del 16,5% y se espera que al final de afo
la cifra de llegadas de turistas supere 1.600.000 y mas de 900

millones de ddlares en divisas.

Panama también ha recibido una diferencia positiva con res-
pecto a datos del afio anterior recibiendo 526.290 turistas supe-
rando los 471.271 llegados al pais en el mismo periodo del
2005; es decir, un incremento del 11,7%. @

EL SALVADOR

Invertiran 2.3 millones de délares
en el Puerto dela Libertad

n los préximos meses
E El Puerto de la Libertad

de El Salvador seguira
cambiando su imagen con el
inicio de la segunda fase del
proyecto turistico en el que se
construiran hoteles, restauran-
tes y varios puestos de artesa-
nia en los alrededores del
complejo turistico de La
Libertad.

La construccién de esta
segunda fase, que se espera
que esté finalizada en Marzo
del 2007, se invertira 2.3 millo-
nes de dolares.

Este proyecto turistico sera

desarrollado en cuatro fases y
en sus instalaciones incluiran
un mercado de mariscos, un
estacionamiento para vehicu-
los y lanchas, y la construc-
cion de las oficinas de la
Fuerza Naval entre otras.

Con la edificacién de este
complejo turistico el Ministerio
de Turismo tiene proyectado
desarrollar  capacitaciones
para guias turisticos, certifica-
ciones de calidad y servicios
para hoteles y restaurantes
para mejorar la calidad en la
oferta que se brinda a los visi-
tantes. Q

a Oficina Nacional
L Alemana de Turismo y
el Turismo Austriaco
celebran el Workshop
Alemania & Austria 2006, en
colaboracién con NH Hoteles,
Lufthansa, Spanair y Austrian
Airlines. El workshop tendra
lugar en las ciudades de
Bilbao, hotel Ercilla
(23.10.06), Madrid, hotel
Husa Princesa (24.10.06) y
Barcelona, La Fontana de
Deixample (26.10.06).
Alrededor de 45 expositores
de Alemania y de Austria pre-
sentaran sus productos a
unos 500 agentes de viajes
seleccionados. Con este
workshop, las oficinas de
turismo de Alemania y Austria
ofrecen a sus socios alema-
nes y austriacos la posibilidad
de establecer en un breve
plazo un contacto directo y
personal con los mas impor-

Workshop conjunto de
Alemaniay Austria 2006

tantes turoperadores de la
Peninsula Ibérica para el
turismo receptivo de
Alemania y de Austria.

Regiones y ciudades, cade-
nas hoteleras, touroperado-
res, empresas de cruceros,
aeropuertos y lineas aéreas
presentaran su  ofertas.
Durante el workshop
Alemania y Austria presena-
tran asimismo temas de mar-
keting para el afio 2007.

Alemania como destino cul-
tural puntero ya que, a través
de “Museos y Exposiciones”,
el afio 2007 se dedica de
forma tematica al “Arte y la
Cultura”.

Austria por su parte se pre-
sentara concentrando todas
sus actividades de promocion
y Marketing para 2007 a tra-
vés de tres valores: La Austria
auténtica, la Austria culta y la
Austria intensa. Q@

raiz de la situacion
que se vive en el norte
de Israel, el Ministerio

de Turismo de Israel tiene
abierto un servicio de informa-
cion telefénico para atender
las consultas de turistas y pro-
fesionales. Funciona las 24

(B

Republica Dominicana

El Hotel Gran Mella
Fénix ofrecio durante cinco
dias la posibilidad de degus-

tar los platos tipicos de la
cocina dominicana

a Oficina de Turismo de
la Republica Dominica-
na para Espafia &

Portugal organizé las |l

Jornadas Gastrondmicas
Dominicanas en el Hotel Gran
Melid Fénix de Madrid entre el
7'y el 11 de julio, con el fin de
acercar a Espafa la gastrono-
mia del pais caribefio.

Segun explic6 Aida Rosa
Pezzotti, directora de la Oficina
de Turismo de la Republica
Dominicana para Espafia &
Portugal, "nuestro pais ofrece
una enorme variedad de atrac-
tivos platos donde se mezclan

Madrid acogelas |l Jornadas
Gastronomicas Dominicanas

las influencias tainas, europeas
y africanas en una explosion de
sabor rica en matices, que
esperamos que los espafoles
puedan apreciar durante el
desarrollo de estas jornadas
gastronémicas en Madrid".
Durante cinco dias, el restau-
rante Veritas del hotel madrile-
fio ofreci6 un menu degusta-
cion confeccionado por la chef
dominicana Margarita NU-

fez.Q

Noticias

horas, los 7 dias de la sema-
na. Se facilita informacion
sobre vuelos, hoteles, tours y
otros servicios turisticos.

Esta atendido por personal
del Ministerio de Turismo, la
Asociaciéon Hotelera Israeli, la
Asociacién de Guias Turis-
ticos, Parques Nacionales y
agencias de alquiler de
coches.

Teléfono: 03 520 7600,

Si llama desde el extranjero:
00 972 3 520 7600
Fax: 972 3 5207612/5
feliw@tourism.gov.il

En la Oficina de Turismo del
Aeropuerto de Ben Gurion
puede recabar también infor-
macion a su llegada a Israel.
Abierta las 24 horas.

Mas informacién:
Turismo de Israel - Madrid
C/ Fuencarral, 101 — 52 - 62,
28004 Madrid
Tel. 91.594.32.11
Fax. 91.594.43.72



renfe

Han utilizado & tren 279,6 millones
deviajeros, un 58% masqueen €

primer semestre de 2005

Aumenta sus ingresos por trafico
en un 9,9% en € primer semestre

de este ano

* Del total de billetes vendidos, un 5,5 por ciento se
ha vendido a través de | nternet en este periodo, lo
que representa un crecimiento del 128 por ciento
respecto al afio precedente

os ingresos de Renfe,
L por venta de trafico,

han ascendido duran-
te el primer semestre de
2006 a 929,58 millones de
euros, lo que supone un
incremento del 9,9%, 83,95

millones de euros mas, res-
pecto al primer semestre de
2005.

Del total de ingresos, los
Servicios de Transporte de
Cercanias y Media Distancia
han ingresado 448,2 millo-
nes de euros, un 13 por cien-
to por encima de los del
mismo periodo de 2005,
mientras que los ingresos de
Alta Velocidad/Larga Distan-
cia han supuesto 326,54
millones, un 9,8 por ciento
mas que el afio precedente.

renfe

A partir de 4 de septiembre

Completa la implantacién
delostrenesAlviaen lalinea
Madrid-Zaragoza-Barcelona

partir del 4 de sep-
tiembre, Renfe com-
pleta la renovacion

de su oferta de transporte en
la relacion Madrid-Zaragoza-
Barcelona, donde inician su
servicio comercial dos nue-
vos trenes S-120, que com-
pletaran la implantacién del
producto Alvia en este corre-
dor en sustitucion de los tre-
nes Altaria.

De este modo, la configu-
racion final de la oferta Renfe
Alvia en la relacién Madrid-
Barcelona estara compuesta
por seis conexiones diarias
por sentido (una directa, sin

paradas intermedias) y otro
servicio directo adicional los
viernes y domingos.
Ademaés, también se incluye
en el producto Alvia un servi-
cio diario Barcelona-
Zaragoza, y regreso.

Por otra parte, entre
Madrid y Barcelona continua-
ra circulando el tren Altaria
Triana, un servicio diurno
establecido por Renfe entre
la Ciudad Condal y Cadiz
que utiliza en su recorrido
tanto el tramo de alta veloci-
dad comprendido entre
Madrid y Lleida como la linea
Madrid-Sevilla.

Un 5,5 por ciento se
ha vendido a traves
de Internet

Del total de ingresos gene-
rados por la venta de billetes,
un 5,5 por ciento, 19,6 millo-
nes de euros, se han produ-
cido a través del sistema de
venta por Internet, con un
total de 525.480 billetes ven-
didos entre enero y junio.

Cerca de 280 millones

de vigjeros

Un total de 279,639 millo-
nes de viajeros ha utilizado
los trenes de los diversos
servicios de Renfe entre
enero y junio de 2006. En

Trenes
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este afio, la empresa ha
modificado su organizacién
lo que ha supuesto el cambio
de denominacién de los ser-
vicios que antes se conocian
como Regionales, que han
pasado a ser de Media
Distancia, y los antiguos de
AVE y Grandes lineas ahora
se engloban bajo la denomi-
nacioén Alta Velocidad/Larga
Distancia.

Los servicios de Alta
Velocidad/Larga Distancia ha
sido utilizados por 8,697 millo-
nes de viajeros durante este
primer trimestre del afio. En el
concepto de Alta Velocidad/
Larga Distancia se engloban
productos como AVE, Altaria,
Alvia, Alaris, Euromed, Arco o
Trenhotel.Q

TrenesAlvia Madrid-Zaragoza-Bar celona

El pasado 17 de mayo se
inicié la reestructuracion de la
oferta de transporte en la rela-
cibn  Barcelona-Zaragoza-
Madrid con la implantacién del

nuevo producto Alvia, presta-
do con los nuevos trenes S-
120, de rodadura desplazable,
con reduccion de 15 minutos
en los tiempos de viaje. @



- Ferias

VI Exposicion Internacional del Libro
y Revistas de Turismo

Messe Berlin'y el Patronato de Turismo de
Madrid patrocinaron la VIl Exposicion del
Centro de Documentacion Turisticaen la

| TB 2006

e Celebré en el marco
de la institucion feria
esse Berlin, la edi-

cion numero 40 de la ITB
Berlin 2006. En ella y como
viene siendo habitual, tam-
bién ha sido muy visitada la
78 Exposicion Internacional
del Libro Turistico y de
Revistas de Turismo, organi-

Documentacién Turistica que
dirige Miguel Montes, con el
patrocinio de Messe Berlin,
Patronato de Turismo de
Madrid y la colaboracion de
Grupo Marva y el Hotel St.
Michael-Heim de Berlin.

La Exposicién estuvo for-
mada por libros turisticos
nacionales e internacionales,

zada por el Centro de libros técnicos, guias, de

David Ruetz, director y

Luz Marina Heruday,
subdirectora de la ITB Berlin
con Miguel Montes, director
del Centro de Documentacién
Turistica.

fotografias, gastronomia,
etc. asi como la totalidad de
revistas profesionales, de
gran publico, de Espafna y
Portugal y una mayoria de
revistas de otros paises.@

CITY BREAKS 2006

l | n significativo aumento en el turismo europeo del 26
por ciento en la tendencia conocida con el término
en ingles “city break” dio origen este verano al primer

foro de negocios dirigido a cuerpos de turismo, comprado-

res, proveedores y operadores de este mercado en Helsinki.

El éxito del evento radicé en la posibilidad Gnica que tuvieron

los visitantes de tener entrevistas programadas hasta con 36

expositores escogidos por ellos mismos. Para su segunda

edicion que se llevara acabo del 11 al 13 de Junio del 2007

se acaba de confirmar que Atenas sera la sede que acoge-

ra a mas de 200 expositores europeos provenientes de 30

paises.Q

EXPOURENSE

Termatalia 2006 analizara el desarrollo
del turismo de salud en Latinoaméricay
laimportancia historico termal de Europa

Llegaasu XV edicion
con €l objetivo

de impulsar una oferta turistica
de calidad, desestacionalizada

y respetuosa con el entorno

EI Salén de Turismo, Deportes y Desarrollo Rural,

7|

Turisport 2006, que se celebrara del 19 al 22 de octu-
bre en el recinto Feira Internacional de Galicia, llega
a su decimoquinta edicion con el objetivo de convertirse en
un centro de negocios eficaz para impulsar un sector turisti-
co de calidad con una oferta desestacionalizada, sostenible
y respetuosa con el medio ambiente.
Esta ediciéon contard con dos novedades. Se trata de la
“Rua de Turismo Internacional” y el area de Fiestas
Gastrondmicas.Q

a importancia historico-
L termal de los paises de

la Europa central y los
proyectos de turismo de salud
que se desarrollan en
Latinoamérica seran los dos
ejes sobre los que girarg el
Foro Internacional de Turismo
de Termal, que se celebrara
del proximo 27 de octubre en
el marco de Termatalia 2006.
Francia, Hungria, Republica
Checa, Argentina, Uruguay,

Brasil y Per( seran los repre-
sentantes de ambos continen-
tes, ademéas de la presencia
como pais invitado de Israel.
La seleccién de los partici-
pantes permitira establecer
unas lineas en torno al desa-
rrollo  del termalismo en
Europa y Latinoamérica y
como los paises de este dltimo
continente tratan de adaptar
sus recursos termales a la
demanda turistica europea.@

Agenda

EXPOTURAL 2006.
29 Septiembre al 2 de Octubre

Pabellén de Cristal de la Casa Campo 5
(Madrid)

EXPOURENSE

Feria Internacional de Turismo Termal
T  27/29 de Octubre 2006.

g Orense (Galicia)

TRAVEL MARKET

Centro America

13/15 de Octubre 2006.

Honduras 5

INTUR
4 X Feria Internacional del
! Turismo Interior

23/26 Noviembre 2006.

i I lladolid!
TURISPORT Feria de Valladolid (Valladolid)

XV edicién Salén de Turismo,
Deporte y Desarrollo Rural
19 /22 de Octubre 2006.
Feria Internacional de Galicia
Silleda (Pontevedra)

EIBTM 2006.
27/29 de Noviembre
Fira de Barcelona (Barcelona)

FITUR'07

Feria Internacional de Turismo
31 Enero al 4 Febrero 2006
Ifema (Madrid)

WORKSHOP ALEMANIA AUSTRIA
2006.

Bilbao, Madrid, Barcelona
23/26 Octubre 2006.
www.alemania.turismo.com




MARTA GARCIA
Nueva directora de
Mérketing de Mundicolor

Mundicolor ha incorporado a su
staff a Marta Garcia, con tan sélo
30 afios de edad, como directora
de Marketing.

La rapida trayectoria profesional
de Marta Garcfa siempre ha esta-
do ligada al ambito del Marketing
turistico, en diversas vertientes:
touroperadores, parques temati-
cos y agencias de viajes. Su Ulti-
mo reto profesional ser adjunta a
la Direccién de Marketing en el
Grupo Minorista Quo Viajes duran-
te 3 afios, después de haber per-
tenecido a empresas como
Unijoven o Parques Reunidos. Q

ANGEL GONZALEZ
Nuevo Jefe del Departamento
de Europa de Nobeltours

Nobeltours ha nombrado a
Angel Gonzélez Jefe de Producto
Europa. Sera el responsable
directo de la nueva programacion
a los destinos europeos que la
mayorista lanzé por primera vez
este verano.

Angel Gonzélez es diplomado
en Psicologia y desde 1994 ha
desarrollado su trayectoria profe-
sional en otras mayoristas espafo-
las (Pana visién, Politours y
Dimensiones), especializandose
en destinos europeos, bien como
Responsable de Contratacién o
como Jefe de Producto. Desde
enero de 2006 se ha incorporado a
Nobeltours con el objetivo de desa-
rrollar el primer folleto dedicado a
Europa que lanza esta mayo-

rista. Q

CRISTINA MEXIA
Nueva Directora General de
Selectta Hotels & Resorts

Diplomada en Empresas y
Actividades Turisticas por la
Escuela Oficial de Turismo de
Madrid y con Estudios de
Turismo en el Centro Espariol de
Nuevas Profesiones de Madrid y
un Curso Superior en Gerencia y
Direccion Hotelera en la
Universidad Politécnica de
Madrid, Cristina Mexia ha sido
nombrada nueva Directora
General de Selectta Hotels &
Resorts.

Cristina Mexia comenz6 su
andadura dentro del Sector
Turistico en 1990 en el
Departamento de Recepcion y
Reservas del Hotel Sidi San
Juan de Alicante y, posterior-
mente, en el Hotel Bayerischer
en Munich, Alemania. Como eje-
cutiva de ventas del Hotel
Castellana Intercontinental de
Madrid en 1995. En 1999, hasta
su incorporacién a Selectta
Hotels & Resorts, como directora
comercial y de marketing en el
Kempinski Resort Hotel
Estepona, en Malaga. Q

ALEX CRUZ
Nombrado director
general de clickair

Alejandro Cruz de Llano, ha sido
nombrado director general de la
nueva Aerolinea clickair. Se gra-
dudé como ingeniero industrial en
la Central Michigan University en
Mount Pleasant  (Michigan,
EE.UU.). Posteriormente obtuvo

un Master of Science en la Ohio
State University, y curs6 estudios
de administracién y direccién
empresarial en la Edwin Cox
School of Business de Dallas.

Cruz, tiene 16 afios de expe-
riencia en el sector del transporte
aéreo. Ha ocupado diversos car-
gos en American Airlines en
Dallas (Texas, EE.UU.) y, poste-
riormente, en el grupo de distribu-
cioén, reservas y servicios de viajes
Sabre, en Londres. Como consul-
tor, ha liderado proyectos para
diversas lineas aéreas como
Iberia, British Airways, Cathay
Pacific y Jetblue, asi como para
otras empresas como BAA, ope-
radora de aeropuertos del Reino
Unido, el sistema de reservas
Amadeus y el portal de viajes
“lastminute.com”.

Alex Cruz hasta ahora era
socio-director de la divisién de
aviacion de la consultora
Accenture para Europa, Oriente

Medio y Africa. @

JUAN JOSE MORENO
DOMINGUEZ

Nuevo Director del hotel
OasisldaCristina

Juan José Moreno Domin-
guez ha sido nombrado Director
del hotel Oasis Isla Cristina, el
nuevo hotel vacacional de la
Cadena hotelera Oasis Hotels &
Resorts, situado en la Costa de
Huelva.

Juan José Moreno, es técnico
de Empresas y Actividades
Turisticas (T.E.A.T) por la
Escuela Superior de Turismo de
Huelva, ha desarrollado toda su
actividad profesional en el sector
turistico desde 1995. Habla
inglés, aleman y francés.

Con anterioridad a este nuevo
nombramiento era director del
AC Nuevo Portil Golf, de
Cartaya, Huelva.

Juan José Moreno ya habia
trabajado para la cadena Oasis
Hotels & Resorts, ocupando
puestos de diferentes responsa-
bilidades en los hoteles
Hacienda Benazuza, Grand

Personas
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Oasis Resorts (Cancun-México)
o el Oasis Islantilla, donde fue
Jefe de recepcion. Q

Nombramientos
en Sarwood

ELISA BARRAL

Nueva Directora General del
Hotel The Westin La Quinta
Resort & Spaen Marbella

] "_.l

Elisa Barral ha sido nombrada
directora general del hotel The
Westin la Quinta Golf & Resort
en Marbella.

Elisa Barral, es licenciada por
la Universidad Complutense de
Madrid y comenz6 en la compa-
fila en 1996 y desde entonces
ha desempefiado varios puestos
en el departamento de finanzas
dentro de Starwood. Después de
trabajar en el hotel The Westin
Palace de Madrid, en Bruselas, y
en el Hotel Alfonso Xlll de
Sevilla, en 2001 fue nombrada
Directora Regional de Finanzas
para Espafa y Portugal. Q

JORDI E. TARRIDA
Nuevo director general de
Mardavall Hotel & Spa

Por su parte, Jordi E. Tarrida
que ha dirigido el Hotel The
Westin La Quinta desde el afio
2000, pasara a ser el nuevo
director general del Mardavall
Hotel & Spa y director de Area
de Arabella Golf & Spa Resort
en Mallorca. Ademas del
Mardavall Hotel & Spa eso inclu-
ye el Arabella Sheraton Golf
Hotel Son Vida, el Castillo Hotel
Son Vida y los campos de golf
Son Vida y Son Muntaner y a
partir de 2007 Son Quint.
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RAUL PALOMO
Nuevo director de Ventasy
Mérketing del Hard Rock
Hotel en Madrid

Raiil Palomo ha sido nombra-
do director de Ventas vy
Marketing del Hard Rock Hotel
en Madrid. Licenciado en
Turismo y con mas de 10 afos
de experiencia en el Sector, Raul
fue nombrado en 2004, corpora-
te travel trade market de NH
Hoteles, pasando después a ser
director de los hoteles NH en
Rumania. Q

Nuevos Nombramientos
en Maison de la France
Espafia

Patrick Goyet ha sido nombra-
do director de la oficina de turis-
mo de Francia, Maison de la
France, para Espana y Portugal.

Doctorado en Derecho y diplo-
mado en Historia del Arte,
comenz6 su larga trayectoria pro-
fesional en la Confederacion
Pirenaica para trasladarse duran-
te varios afios a la isla de la
Reunién en calidad de director
del Comité de Turismo.

Posteriormente se incorporé a
Maison de la France donde ha
desempefado el cargo de direc-
tor en las representaciones de
Gran Bretafa, Irlanda, ltalia,
Estados Unidos y Bélgica sucesi-
vamente. Q

Christina Aagesen ha asumi-
do el cargo de directora adjunta
de Maison de la France para
Esparia y Portugal.

Hasta su nombramiento era
responsable del departamento
de Turismo de Negocios en la
Direccién General en Paris.

Diplomada en Comercio con
un Master en Gestion hotelera y
turistica, tiene una amplia expe-
riencia en los sectores de las
agencias de viajes, los hoteles y
las companiias aéreas. Q

Anne-Marie Fabre es la nueva
directora regional de la delega-
ciéon de Maison de la France en
Catalufia.

Licenciada en Derecho y diplo-
mada en Empresas y Actividades
Turisticas, tras su paso por la
Direccién General de Paris como
responsable de varios mercados,
ocupd la Direccién Adjunta de la
representacion de Maison de la
France para Espafa vy
Portugal. @

HYLKO VERSTEEG
Nuevo Director de Desarrollo
para Espaniay Portugal dela
Cadena Intercontinental
Hotels Group

Hylko Versteeg, ha sido nom-
brado Director de Desarrollo
para Espafia y Portugal de la
Cadena Intercontinental Hotels
Group. Desde su nuevo puesto,
supervisara el desarrollo de
todas las marcas del grupo brita-
nico: Intercontinental, Crowne
Plaza, Holiday Inn y Express by
Holiday Inn.

Licenciado por el Instituto
Internacional de Gestion Hote-
lera de Hague (Paises Bajos) en
Gestion y Administracién de
hoteles, ha trabajado en Christie
+Co, consultora internacional
especializada en el sector hote-
lero, donde desempefié el cargo
de director de la oficina de
Madrid.

Hylko Versteeg también ha
trabajado en la consultoria y
auditoria europea Mazars, y en
la cadena hotelera Hyatt.

En el afio 99 trabaj6 en el
departamento comercial y de
marketing en el hotel
Intercontinental Madrid. A lo
largo de estos afios, ha desarro-
llado su carrera profesional en
Chile, Estados Unidos y
Espafa.Q

THOMASMITTEL-
BACH

Nuevo Director Comercial
de Lufthansa para Espaia

Thomas Mittelbach es el
nuevo Director Comercial de
Lufthansa para Espania.
Sustituye en el cargo a José Luis
Rodriguez, que durante méas de
dos décadas ha estado al frente
de la Direccién Comercial de la
compafiia en Madrid.

Thomas Mittelbach, es arqui-
tecto de profesion. Ingresé en
Lufthansa en 1985. Tras formar-
se en las areas de ventas, aero-
puerto, carga y administracién
de la linea aérea, se incorporé al
departamento de ventas de
Lufthansa en Barcelona en
1987. En 1999, es nombrado
Delegado de Lufthansa para
Catalufia, Aragoén, Baleares,
Andorra y la Comunidades de
Valencia y Murcia, puesto que
ha desempefiado hasta la actua-
lidad. O

LUISVALVERDE,
Nuevo Director Comercial
y de Marketing del Puerto
Antilla Grand Hotel,

Técnico de

Empresas y
Actividades Turisticas, y con un
perfecto dominio de varios idio-
mas como el Inglés, el Francés y

el ltaliano, Luis Valverde, un
profesional con més de 25 afios
de experiencia dentro del sector
turistico, gran conocedor de las
Agencias de Viajes, Tour
Operadores y hoteles, tanto a
nivel nacional como internacio-
nal,

La andadura de Luis Valverde
dentro del Sector Turistico se ini-
cia en 1973, afo en el que
comenzé a trabajar como Guia
Turistico en Viajes Melia
Posteriormente se incorpor6 a
su Area Receptiva. Y en 1986,
pas6 a ocupar el cargo de Jefe
de Ventas de Madrid y Zona
Centro en la cadena Hoteles
Sol-Melia. En 1991, desembarca
en Hoteles Oasis donde se
incorpora como director de
Contratacién de Tour Opera-
dores posteriormente, ser nom-
brado director comercial y de
Marketing de Europa, hasta

2003. Ese mismo afio, y antes
de dar el paso definitivo que le
condujo a su actual puesto, tra-
baj6 para QUO Viajes como
Director de Contratacion. Q

IGNACIO LOPEZ
GONZALEZ,

Nuevo Director deVentas
de Partner Hotels

Partner Hotels ha nombrado a
Ignacio Lépez Gonzélez nuevo
director de Ventas de la Cadena
con el compromiso de la
Compafila por consolidar su
expansiéon y seguir creciendo,
tanto en Espafa, como fuera de
sus fronteras.

Licenciado en Ciencias de la
Informacién por la Universidad
Complutense de Madrid, con un
Postgrado de Marketing y
Ventas y una dilatada trayectoria
dentro del Sector Turistico, tal y
como lo demuestra su amplia
experiencia dentro de grandes
grupos hoteleros de nuestro
pais. Inici6 su carrera profesio-
nal en el Grupo Sol Melia, como
Supervisor del Departamento de
Reservas para, mas tarde,
desempefar diversas funciones
como Coordinador del
Departamento de Marketing y
Ventas.

Posteriormente, se incorpor6
como Jefe de Ventas a
HotelWorld, En 1993 desembar-
ca en Confortel Hoteles, donde
es nombrado Director de Ventas
del Area Urbana. . En 2004,
Ignacio Lépez se incorpora a
Hoteles Center como Jefe de
Contrataciéon Nacional, donde
también establece la politica

comercial de la Cadena. Q
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COopANA,

Oferta de establecimientos hoteler os
en Espana

* 1.431.592 plazas en 13.506 hoteles y hostales.
* Catalufia, Andalucia y Balearestienen el mayor nimero de

alojamientos, Madrid ocupa € 7° lugar

a oferta de estableci-
mientos hoteleros
(entre hoteles y hosta-

les) en Espafna asciende a
13.506, con un total de
1.431.592 plazas, segun los
datos recogidos en el banco
de datos del Instituto de
Turismo de Espafia (Tures-
pafna), en la “Guia Oficial de
Hoteles 2006°.

En la distribucién geografi-
ca ocupan las primeras posi-
ciones las Comunidades de
Catalufia con 2.028, de los
que 1.387 son hoteles y 641
hostales. Le siguen
Andalucia con 1.951 (1.414
hoteles y 537 hostales),
Baleares 1.313 (927 hoteles y
386 hostales), Galicia con
1.309 (679 hoteles y 630 hos-
tales) y Castilla y Ledn con
1.195 (465 hoteles y 730 hos-

tales). En 6° lugar se encuen-
tra Valencia, con 816 hoteles
y Hostales y Madrid con 810
(datos a finales 2005).

Entre el conjunto de hote-
les y hostales, la Comuni-

OFERTA HOTELERA

dad con mayor numero de
plazas de alojamiento es
Baleares (309.812), seguida
de Catalufna (250.066),
Andalucia (225.418) vy
Canarias (152.937). Q@

Categoria Namero Plazas
Hoteles
5 estrellas 176 59.456
4 estrellas 1.560 455.762
3 estrellas 2.799 530.929
2 estrellas 2.230 150.835
1 estrella 1.580 70.635
Total 8.345 1.087.617
Hostales y pensiones
3 estrellas 155 14.356
2 estrellas 3.058 93.589
1 estrella 1.599 46.751
Sin estrellas 349 9.279
Total 5.161 163.975
TOTALES 13.506 1.431.592

EFAPCO
Aceptadaen la
Organizacion
Mundial de
Turismo

a Federacion Euro-
pea de Asociacio-
nes de Empresas

Organizadoras de Congre-
sos, EFAPCO, ha sido
aceptada como miembro
del Consejo de Miembros
Afiliados de la Organizacién
Mundial de Turismo, OMT.

EFAPCO es la Unica
Asociacién de Organiza-
dores Profesionales de
Congresos miembro de la
OMT.

La OMT estara presente
en el Il Congreso Anual y
Asamblea General de
EFAPCO, que tendra lugar
en Atenas el préximo mes
de diciembre, desarrollando
una ponencia sobre la evo-
luciébn del Turismo de
Negocios y Reuniones en
el mundo. Q@

INTERCONTINENTAL HOTELS GROUP
Apuesta por su marca Express by Holiday Inn

* Lamarca tendra una fuerte expansion en el mercado hotelero espafiol durante los préximos dos afios

a cadena britanica
L Intercontinental realiza-

ra durante los préximos
meses una importante campa-
fia de publicidad en distintos
medios de comunicacién
sobre la marca Express by
Holiday Inn con motivo de su
fuerte expansion por diferen-
tes puntos estratégicos de la
geografia espafola en los pro6-
ximos 2007 y 2008.

Express by Holiday Inn
forma parte del segmento méas
econémico del grupo
Intercontinental Hotels Group
siendo actualmente, una de
las marcas hoteleras de su
sector con mayor crecimiento
en el continente europeo.

Actualmente hay 13 hoteles
Express By Holiday Inn en
nuestro pais situados en:
Alicante, Barcelona (Molins de

Rei, Montmel6), Madrid
(Alcobendas, Alcorcén, Rivas
VaciaMadrid, San Sebastian
de los Reyes, Tres Cantos)
Pamplona, Valencia (Bonaire,
Ciudad de las Ciencias, San
Luis) y Zaragoza.

En el caso del mercado por-
tugués, también se quiere
ampliar la presencia de estos
hoteles por diferentes puntos
del pais vecino. @

Proximas aperturas

Madrid: Express by Holiday
Inn Madrid-Aeropuerto,
Express by Holiday Inn
Madrid-Leganes y Express

by Holiday Inn Madrid-
Getafe

Catalufia: Express by Holiday
Inn Girona, Express by

Holiday Inn Barcelona-Sant
Cugat y Express by Holiday
Inn Barcelona 22@
Andalucia: Express by Holiday
Inn Mélaga-Aeropuerto
**Portugal: Express by Holiday
Inn Porto Exponor
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LA VILLA DEL DUQUE
Abre sus puertas al publico

* El primer establecimiento de Jerez situado en € interior de
una bodega en activo donde privacidad, exclusividad y sin-
gularidad son sus sefias de identidad

illa del Duque, un
sorprendente aloja-
miento enclavado en

el interior del recinto que
ocupa Bodegas Valdivia, un
singular espacio de 20.000
m? donde se elaboran algu-
nos de los mejores caldos de
Jerez, abre sus puertas al
publico con el objetivo de
convertirse en un referente
turistico de la provincia de
Cadiz.

Es un concepto de hoste-
leria diferente, especialmen-
te disefiado para disfrutar de
unos dias de relax dispo-

niendo de la maxima privaci-
dad y el servicio mas exclusi-
vo, asi como para desarrollar
cualquier tipo de evento
social o de empresa, ofre-
ciendo la posibilidad de
alquilar la Villa en su totali-
dad o hacer uso de forma
independiente de sus espa-
cios comunes o los de la
Bodega.

Villa del Duque dispone de
10 acogedoras habitaciones
que han sido restauradas
respetando el estilo de la
antigua casa solariega. Q

www.villadelduque.com

NH naugura su segundo hotel en €l
HOTELES  centro historico de Salamanca

* Situado justo frente a la Catedral salmantina, en € centro
neurélgico del casco antiguo de la ciudad

H Hoteles ha inaugu-
N rado el segundo hotel

de la cadena en
Salamanca, el NH Puerta de
la Catedral. El nuevo estable-
cimiento, en régimen de
arrendamiento, cuenta con
un restaurante a la carta
“Casa de la Pizarra” basado
en la cocina internacional
pero sin olvidar las especiali-
dades regionales.

El hotel, de 4 estrellas, dispo-
ne de 37 habitaciones reparti-
das entre habitaciones de
categoria superior, comuni-
cadas y adaptadas para
minusvalidos. Todas las habi-
taciones disponen de todos
los servicios caracteristicos
de NH Hoteles como “Wi-Fi”,
televisiones LCD, almohadas
a la carta o kit de bafo “Agua
de la Tierra”. Q

muy mediterranea

urante la semana del
13 al 17 de Junio,
todas las noches, el

reconocido restaurador, Jordi
Esteve se trasladd al Hotel
Westin Palace para mostrar
su cocina.

A pesar de su juventud,
Jordi cuenta ya con una dila-
tada trayectoria profesional;
ha recorrido numerosos pai-
ses como asesor gastron6-
mico de la compafia de cru-
ceros “Silver Sea”, ha traba-
jado con Joachim Koerper en
el Girasol (2 estrellas
Michelin). También ha cola-
borado con otros restaurado-
res de prestigio como Martin
Berasategui, Koldo Royo o
L'Ambroise.

En estos momentos se
encuentra embarcado en su
propio proyecto en la pobla-
cion de Vic muy cerca de
Barcelona, el restaurante se
llama L’Auca d’en Jordi.

La cocina de Jordi se
caracteriza principalmente
por utilizar la gran variedad
de productos mediterraneos
y aportar su creatividad y cri-
terio.

En el hotel Westin Palace,
Jordi sorprendié con platos
como: “Terrina de Gamba
con Tomate, Queso Fresco,

THE WESTIN PALACE
El hotel The Westin Palace cedi6
sus fogones a Jordi Esteve

* Del 13 al 17 dejunio, Jordi Esteve, reconocido
restaurador barcelonés, ofrecié una cocina de autor

Canelén de Berenjena con
polvo de Chorizo Ibérico”,
“Capuchino de Curry con
Limén y Cigalas”, ” Lubina
Crujiente Alcachofas y salsa
Beurre Blanc y Caviar’,
“Sorbete de Naranja con
Campari”, “Solomillo de
Ternera Lecha pochado en
Aceite de Oliva, verduritas y
Pesto”, “Sinfonia Cipirifia”.
Acompanados de excelentes
vinos que hacian un perfecto
madridaje. Su precio 65 €.Q

a cadena hotelera High
L Tech redescubrié hace
un afio la pequefia joya
situada en la calle Postas de
Madrid. La Posada mas anti-
gua de Espafia ha renacido
como hotel de cuatro estrellas
plus.
La marca se debe a que, en
sus inicios alrededor de 1610,

entre los modernos servicios
de las habitaciones se ofrecia
el de un peine atado a una
cuerda para que ningun clien-
te lo ufanase.

Tras la inversiéon de 5 millo-
nes de euros, la cadena High
Tech han reconstruido el hotel
en un petit palace. Las habita-
ciones de la renovada Posada

Del Peine (La Posada) al Portatil (High Tech)

del Peine cuentan con tecno-
logia de vanguardia: pantallas
planas, portatiles, acce-
so Wi-Fi gratuito en
todas las instalaciones,
bicicletas estaticas etc.
Los bafios vienen equi-
pados con ducha hidro-
masaje, algunas con
sauna, rayos UVA.

La Posada del Peine, con
una ubicacién privilegiada se
encuentra a escasos metros
de uno de los arcos de acceso
a la Plaza Mayor. @
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FLORIDITA

El Bar-Restaurante mas famoso
deLaHabana llega a Espana

* Sol Melid y Havana Holdings, se han asociado para hacer realidad el

proyecto

* Floridita esta ya presente en Londres, donde ha sido considerado

“Meor Coctel-Bar de 2005" y en Moscl con gran éxito

a dulzura del son cuba-
L no, el aroma de sus

cigarros puros, su
maestria coctelera y la gastro-
nomia tradicional de la isla,
reelaborada y actualizada,
embriagarén los sentidos de
los madrilefios desde este
otofio. Asi lo anunciaron el
pasado 13 de julio los respon-
sables de la firma Floridita en
un evento en el que presenta-
ron el que sera el primer esta-
blecimiento que la casa esta-
blezca en Espafa.

La llegada de Floridita a
nuestro pais se produce de la
mano de un acuerdo entre Sol
Melia y Havana Holdings, una
corporacion britdnica respal-
dada por dos grupos lideres
en restauracion: Boisdale (res-

taurantes y algunos de los
principales clubes de Jazz de
Londres) y Conran (grupo que

posee restaurantes por todo el
mundo). Floridita Madrid sera
el primer proyecto de arquitec-
tura en Madrid.

Floridita va a contar con
musica en directo, en vivo
cada noche. Los grupos cuba-
nos amenizaran el local, con
jazz, bolero y los mas nuevos
sonidos de Hip Hop.

A través de La Casa del
Habano, el Floridita acoge la
mas fina seleccion de cigarros
puros de las marcas mas pres-
tigiosas de Habanos, elabora-
dos en Cuba manualmente por
los mas expertos torcedores.

La cocteleria y la gastrono-
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mia de Floridita deleitara a
su publico con la mas alta
cocina cubana, fiel a sus ori-
genes pero con un toque
renovado acorde a los pala-
dares cosmopolitas europe-
0s.

Este emblematico estable-
cimiento, nacido en La
Habana de los afios 20,
cuenta ya con tres locales
en diferentes ciudades del
planeta. A los establecimien-
tos de La Habana, Londres y
Moscu se le suma ahora
Madrid, el primer paso de un
proceso de expansion por
territorio nacional. @

STARWOOD

HOTHLS & RESOHTS WK DWIDE MO

estin Hotels &
Resorts, de la
cadena Starwood

inaugura en septiembre el
exclusivo hotel Cinco Estrellas
Gran Lujo, The Westin
Valencia, que contard en el
centro de Valencia con 135

Abre un hotel de Cinco Estréellas,
Gran Lujo, en €l centro de Valencia

amplias habitaciones, una
suite real de 178 metros cua-
drados, 1.850 metros de patio
ajardinado y un Spa equipado
con aparatos de Ultima gene-
racion. Por una gestion de 15
afos a través de Westin.

Las 135 habitaciones de

“The Westin
Valencia” son
muy amplias y
oscilara entre
los 35 m?de la
méas pequefia
alos 87 m? de
la mayor, con
una suite real
de 178 mA
Dispone de
cinco salas de
reuniones
equipadas con
todas las comodidades y tec-
nologia de vanguardia, asi
como con un salén de ban-
quetes con capacidad para
360 personas.

Con un patio ajardinado
central de 1.850 metros cua-

drados, disponible para cock-
tails, coffee breaks y todo tipo
de eventos.. El hotel ofrece
dos restaurantes dirigidos por
chefs de primera categoria y
dos bares con capacidad para
60 personas. @
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Los hoteleros independientes de |os dos paises consideran prioritario
integrarse en una Marca internacional para sobrevivir

Consolida su expansion en Francia e ltalia

* Latendencia del mercado espafiol es seguir 10s pasos de sus vecinos

del Sur de Europa

rancia e ltalia son dos
Fde los mercados

internacionales
donde Best Western esta
creciendo mas deprisa.
Cuenta con 220 y 151 hote-
les respectivamente en
cada uno de dichos paises.
La razén de esta importante
expansion es que los hote-
leros independientes fran-
ceses e italianos encuen-
tran en Best Western la
mayor rentabilidad y la
mejor férmula para sobrevi-
vir en un mercado cada vez
mas globalizado y competi-
tivo.

Los hoteleros indepen-
dientes del Sur de Europa
tradicionalmente han sido
mas reacios a pertenecer a
grandes Marcas hoteleras
internacionales que los
anglosajones y los europe-
os del norte. Esta circuns-
tancia esta cambiando muy
deprisa, fundamentalmente
en Francia e Italia y también
comienza a llegar a
Espafa, segun el resultado
de las estrategias de expan-
sién en los mercados del
Sur de Europa.

La razén es que pertene-
cer a una Marca internacio-

nal es la mejor manera de
poder competir en un mer-
cado cada vez mas amplio,
profesionalizado y tecnolé-
gicamente avanzado.

Los hoteleros indepen-
dientes franceses quie-
ren sobre todo su total
independencia en la ges-
tion

Best Western dispone en
Francia de 220 hoteles que
cubren ampliamente los
segmentos vacacionales y
de negocio. De hecho, es la
primera marca hotelera en
Francia por numero de
establecimientos. Las ciu-
dades donde la Cadena
cuenta con mayor presen-
cia son Paris con 71 hote-
les, Niza y Lyon con 6,
Estrasburgo, Marsella,
Cannes y Avifion con 3
establecimientos cada una.

Lositalianos apuestan
por unirse para ser mas

fuertes

En ltalia, la Marca Best
Western cuenta con 151
hoteles, siendo la primera
Cadena Hotelera del pais.

Los destinos, tanto vaca-
cionales como de nego-
cios, en donde tiene una
mayor presencia son en
Roma y Milan con 11 hote-
les cada una, en Turin y
Venecia con 9 estableci-
mientos, asi como en Bari,
Bolonia, Florencia, Napo-
les, Siena y Verona con 4
hoteles cada una.

La razén del éxito de Best
Western es que sus hotele-
ros independientes estan
absolutamente convenci-
dos de que “la unién hace
la fuerza” y de que este
principio es esencial para
triunfar.

La tendencia de los hotele-
ros independientes espa-
fioles en los dltimos tiem-
pos es similar a la de estos
dos paises  vecinos.
Consideran ideal su inte-
gracién en una gran marca
internacional de reconocido
prestigio, que aporta a sus
establecimientos sistemas
refrendados de calidad y
un importante y rentable
trafico de clientes. Sin per-
der en ningin momento la
total independencia y auto-
nomia en la gestién de sus
empresas. @

THE RESIDENCE
MAURITIUS

SPA para
ninos en €
Océano Indico

os psicélogos infantiles
L coinciden en sefalar

que el contacto fisico y
la ternura desde la edad mas
prematura son absolutamente
vitales para el proceso de cre-
cimiento y auto-conocimiento
de los nifios. La reconfortante
sensaciéon de ser cuidado y
mimado no conoce edad limi-
te. El Hotel The Residence
Mauritius toma las necesida-
des de sus clientes mas
pequefos muy en serio.

SPA para nifios-masajesy
tratamientos faciales

Para completar su oferta
dirigida especificamente a los
nifios que a su vez contribuye
a que sus padres puedan dis-
frutar méas de sus vacaciones
y relajarse, The Residence
Mauritius incorpora a su aba-
nico de servicios, en el acla-
mado SPA “The Sanctuary”,
dos tratamientos especiales
para nifos: El Masaje corpo-
ral de 30 minutos para nifios
entre 3y 12 afos (39 €) y el
tratamiento aromatico facial
de 40 minutos (42 €) y pen-
sado para nifios y adolescen-
tes entre 10 y 15 afios.Q

EL MEJOR MARCO PARA LOCERIDAE LR d X EY D
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